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1. INTRODUCION

A UNESCO define a cultura como o conxunto de trazos distintivos, espirituais e
materiais, intelectuais e afectivos que caracterizan unha sociedade ou un grupo social.
Engloba, ademais das artes e das letras, os modos de vida, os dereitos fundamentais do
ser humano, os sistemas de valores, as tradicidns e as crenzas. A cultura outérganos as
persoas a capacidade de reflexionar sobre nds mesmas, de facérmonos racionais,
criticas e eticamente comprometidas, de definirnos e de diferenciarnos nun mundo cada
vez mais global e interconectado. A importancia da cultura radica na sua capacidade de
asegurar a evolucion dunha sociedade democratica avanzada, conseguindo configurar a

convivencia e o desenvolvemento pleno dos individuos que a integran.

A crecente complexidade da realidade cultural a través das suas manifestaciéns,
retos, novos publicos e hibridaciéns con outros sectores econdmicos e sociais, obrigan a
actualizar e a desenvolver mecanismos de apoio 4 xestién das politicas culturais. Existe
un aumento das demandas e necesidades culturais da cidadania que esixe incorporar
tamén novos elementos de creacidn e participacion. A cultura convértese, xa que logo,
nun eixe estratéxico fundamental das politicas publicas, deixando o seu limitado papel
da preservacion e proteccién para evolucionar cara ao cumprimento da demanda de

instrumentos de planificacién mais amplos, sistematizados e integradores.

A Xunta de Galicia quere situar a cultura no seu papel protagonista no
desenvolvemento integral da sociedade galega. Para acadar este obxectivo preséntase a
Estratexia da Cultura Galega 21 (ECG21), que fixa obxectivos e recolle os compromisos
necesarios para acadalos nos vindeiros anos, cun horizonte posto na terceira década do
século XXI. A sua elaboracidn procede do debate necesario da Administracién Publica na
xestién cultural actual, e tamén da participacion dun amplo nimero de profesionais,
entidades e colectivos que achegaron as experiencias, cofiecementos e ideas necesarias

para a elaboracién dun documento deste calibre que, sen dubida, persegue marcar unha
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folla de ruta para o sector da cultura en Galicia. Un plan de traballo que tivo como
finalidade o estudo, reflexion, formulacion de propostas e dinamizacidn do dambito
cultural galego mediante un proceso compartido e participativo para dotar as persoas e
as institucions de ferramentas e iniciativas fundamentadas nas necesidades e
potencialidades da cultura galega; para fortalecer os seus valores, comprender e asumir
o seu papel no mundo globalizado e para participar dos cambios que se producirdn no

futuro.
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1.1. O contexto da cultura galega
Introducion

O cultural é un espazo de confluencia, vivencia, emocién e aprendizaxe; e
experimentacién, risco e negocio; é sector e xestidon politica; é vinculo e
desenvolvemento social. Partese da consideracidn da cultura galega como un conxunto
de dmbitos e de lifias de actividade imprescindibles para o desenvolvemento e avance
de toda a cidadania de Galicia, que asegure, ademais, a cohesidn territorial e social. Os
bens, produtos e servizos culturais deben protexerse, facilitarse e divulgarse tanto no

que se refire ao seu valor simbélico como material.

Somos conscientes de que na sociedade galega a cultura constitie ademais un
motor e un piar basico da proxeccién econdmica, e que as industrias culturais
contriblen ao desenvolvemento sustentable da sociedade. Nas ultimas décadas veuse
vertebrando un tecido cada vez mais dindmico e diverso que ten ante si importantes
desafios que afrontar. Desde o realismo e a eficiencia, queremos avanzar
conxuntamente e aproveitar a riqueza e o potencial cultural co que xa conta a cultura

feita en Galicia.

No contexto dunha sociedade que demanda cada vez mais bens dotados de
significado e contido estético, a cultura estase a converter no soporte e na fonte de
inspiracion de novas iniciativas de transcendencia laboral e profesional. Isto vén
acompafado dun incremento paralelo, tanto a nivel social coma econdmico, da
importancia das actividades e programas de caracter especificamente cultural e

creativo.

Marco lexislativo da cultura

O predmbulo da Constitucion espaiola de 1978" proclama a vontade de
protexer os pobos de Espafia no exercicio das suas culturas, tradicions, linguas e
institucions, e de promover o progreso da cultura para asegurar unha digna calidade de

vida. No seu titulo oitavo, o artigo 148.1 recofiece o dereito das comunidades

! publicado no Boletin Oficial do Estado, n2 311, de 29 de decembro de 1978 (pp 29.313 a 29424).
https://www.boe.es/boe/dias/1978/12/29/pdfs/A29313-29424.pdf



https://www.boe.es/boe/dias/1978/12/29/pdfs/A29313-29424.pdf
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auténomas para asumir competencias en materia de patrimonio monumental de
interese da comunidade auténoma ou en materia de fomento da cultura, competencias
gue deben compatibilizarse co sinalado no seu artigo 149.1.28, que establece a
competencia exclusiva do Estado en materia de defensa do patrimonio cultural, artistico
e monumental espanol contra a exportacién e a espoliacién; e museos, bibliotecas e
arquivos de titularidade estatal, sen prexuizo da sua xestién por parte das comunidades

autéonomas

En coherencia co anterior, a Comunidade Auténoma de Galicia asume
estatutariamente como tarefa principal, a través das suas instituciéns democraticas, a
defensa da identidade de Galicia, e os poderes publicos galegos estan obrigados a
remover os obstdculos que dificulten a participacién dos individuos e dos grupos na vida

cultural galega.

Neste marco, o Estatuto de Autonomia de Galicia de 1981° asumiu, no seu
artigo 27.18, a competencia exclusiva en materia de patrimonio histérico, artistico,
arquitecténico e arqueoléxico de interese de Galicia, sen prexuizo do que dispén o
artigo 149.1.28 da Constitucién; arquivos, bibliotecas e museos de interese para a
Comunidade Autéonoma e que non sexan de titularidade estatal; conservatorios de
musica e servizos de belas artes de interese para a Comunidade Auténoma. Asi mesmo,
é necesario lembrar que o artigo 32 do Estatuto de Autonomia de Galicia determina que
lle corresponde @ Comunidade Auténoma a defensa e a promocién dos valores culturais

do pobo galego.

Na dimensién local, a Axenda 21 da Cultura®, aprobada en 2004 por cidades e
gobernos locais de todo ou mundo, indica que as politicas culturais deben atopar un
punto de equilibrio entre o interese publico e o privado, a vocacidén publica e a
institucionalizacidn da cultura. A iniciativa autdnoma da cidadania, individualmente ou

reunida en entidades, é a base da liberdade cultural.

? Publicado no Boletin Oficial do Estado, n? 101, de 28 de abril de 1981
(https://boe.es/buscar/pdf/1981/BOE-A-1981-9564-consolidado.pdf).
? http://www.agenda2l1culture.net/sites/default/files/files/documents/multi/ag21 es ok.pdf
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A Convencidn sobre a proteccidon e a promocidén da diversidade das expresiéns
culturais®, aprobada pola Unesco en 2005 e ratificada por Espafia en 2006, establece
entre os seus principios reitores o de complementariedade dos aspectos econdmicos e
culturais do desenvolvemento e o de desenvolvemento sustentable. De acordo co
primeiro, a cultura é un dos principais motores de desenvolvemento, os aspectos
culturais son tan importantes como os seus aspectos econdmicos, respecto dos cales as
persoas e os pobos tefien o dereito fundamental de participacion e goce. E de acordo co
principio de desenvolvemento sustentable, a diversidade cultural é unha gran riqueza
para as persoas e as sociedades. A proteccién, a promocidon e o mantemento da
diversidade cultural son unha condicién esencial para un desenvolvemento sustentable

en beneficio das xeracions actuais e futuras.

Adicionalmente, compre mencionar aqui os traballos que se desenvolveron a
nivel do Estado para avanzar na concrecién do Estatuto do Artista e do Profesional da
Cultura, que estea adaptado as necesidades especificas do sector, que contemple tanto
aos traballadores por conta allea como a quen o fai por conta propia, cos obxectivos de
promover unha fiscalizacidon que tefia unha tributacién xusta e garantir os dereitos de
proteccion social do sector.” A relevancia desta reflexién sobre a existencia en Espana

dese estatuto para os profesionais da cultura sintetizase neste paragrafo:

“En una época en la que el mundo del trabajo estd cambiando aceleradamente,
los soportes y condiciones materiales de la cultura se transforman de manera
continua. Por eso es fundamental aprovechar la oportunidad de ponernos a la
altura del cambio social y tecnoldgico, tanto en lo laboral y fiscal como en
materia de propiedad intelectual. Se trata de mejorar las condiciones materiales,
por tanto, pero también de llamar la atencidon sobre la importancia de la cultura
y de manifestar claramente que los autores y los profesionales de la cultura
merecen una remuneracidén justa y merecen estar protegidos en la misma
medida en que lo estan otros trabajadores”.

* https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000142919 spa

> Informe aprobado pola subcomision para a elaboracion dun Estatuto do Artista, constituida no seo da
Comision de Cultura (Boletin Oficial das Cortes Xerais. Congreso dos Deputados, n2 373 de 20 de xufio de
2018, pp. 41-70):

http://www.congreso.es/backoffice_doc/prensa/notas prensa/61825 1536230939806.pdf
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http://www.congreso.es/backoffice_doc/prensa/notas_prensa/61825_1536230939806.pdf
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Identidade e valor econémico da cultura galega

A cultura galega, igual que a maioria dos sistemas culturais europeos, sufriu unha
forte crise de lexitimidade social e de valores derivada da crise econdmica e sistémica a
nivel global. A pesar da existencia deste déficit de percepcién social da cultura, é
innegable o valor econdmico e social da cultura galega, confirmada xa non nos distintos
estudos e analises que se tefien realizado sobre o sector®, senén polo enorme potencial
e retos que estan ainda por explorar en eidos como o patrimonio, o turismo cultural, as
novas tecnoloxias ou a industrializacion, a modernizacidon e a profesionalizaciéon do

sector.

Sendo Galicia un territorio xeografico e demografico de dimensidns reducidas,
alberga unha significativa cantidade e calidade de elementos culturais que lle confiren
un indubidable valor. COmpre crear e coordinar estruturas organizativas eficientes,
baseadas en experiencias de éxito e tamén doutros sectores socioecondmicos, que
consigan transformar a atomizacion e desestruturacion do sector en fonte de riqueza e
en valor para a sociedade. Valor que non sé queda no econdmico, senén que transcende
a un nivel tamén identitario. A recuperacion do valor da cultura galega pasa
necesariamente pola creacién de novos acordos, novos pactos entre a sociedade
empresa e sector publico para que a identifique como un valor diferenciador e

imprescindible para o seu crecemento individual e dentro da sociedade.

Galicia como territorio cultural popular e de base

Unha das mudanzas esenciais que viviu o sector cultural de Galicia nas ultimas
décadas foi a transicién, totalmente necesaria, desde unha concepcidn da cultura elitista
cara a un perfil cultural mais popular, de base e sometida a unha progresiva
profesionalizacidn. Este proceso viviuse dentro dunha sociedade de masas cada vez mais

terciarizada, na que a actividade de intermediacion cultural foi esencial para garantir a

® poden consultarse estes informes e andlises no apartado correspondente do sitio web do Consello da
Cultura Galega: http://consellodacultura.gal/libros-tipo.php?tipo=Informe



http://consellodacultura.gal/libros-tipo.php?tipo=Informe
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cohesién social, reforzar a identidade colectiva e proxectar unha imaxe especifica e

moderna cara ao exterior.

Galicia convértese, xa que logo, en territorio cultural. A existencia dunha cultura
popular e de base firmemente enraizada cos costumes e coa identidade de pobo veu
amplificdandose nestes ultimos tempos coa expansién do turismo cultural como un
fendmeno crecente, cheo de retos e oportunidades, para vincular economia, cultura,
identidade e legado. Nesta encrucillada na que nos atopamos actualmente codmpre
aproveitar todo este potencial, tanto na sua transmisién e conservacién (utilizando
novas ferramentas tecnoldxicas) como no sistema educativo e noutras estratexias
transversais, para fomentalo como aspecto diferenciador e atractivo co fin de xerar
economia de valor socioecondmico que, @ sla vez, potenciard o valor identitario. Un

patrimonio vivo.

O patrimonio cultural de Galicia

Galicia conta con mais de 10.000 nucleos de poboacion (preto 28% de todos os
nucleos de poboacidn de Espaifia). Esta dispersion xeografica e demografica é
historicamente significativa, e redunda nun patrimonio cultural galego rico, diverso, moi
extenso e con alta vinculacidén coa contorna natural. Existe un gran patrimonio humano
(igrexas, horreos, cruceiros...), asi como abondosos xacementos arqueoldxicos,
monumentos megaliticos, castros, restos da influencia romana e, por suposto

patrimonio arquitecténico moderno e singular.

Un feito especialmente relevante e Unico no patrimonio galego é tamén a ruta
de peregrinacion dende todas as partes de Europa a Galicia. O Camifo de Santiago,
recoiecido pola UNESCO como patrimonio da humanidade, supdn por unha banda un
elemento de conformacion da identidade europea, espafiola e galega centrada na
catedral de Santiago de Compostela, e por outra banda é unha mostra da riqueza e
vinculaciéon co resto das culturas europeas, con pegadas indubidables no pais que

outorgan un valor ainda maior ao patrimonio e a cultura galegas.
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Galicia conta, tamén, cun patrimonio musical, literario, teatral, audiovisual... rico,
diverso e de alta calidade. Por non mencionar a etnografia, a cultura patrimonial
material e inmaterial do rural. Ainda hoxe se mantefien vivos costumes milenarios e un
imaxinario cheo de historias no que se mestura realidade e fantasia compartida. Esta
cultura popular viva foi a que permitiu, durante séculos ata hoxe, transmitir entre
xeracions a memoria colectiva e a lingua propia de Galicia, outra peza vital do gran
mecanismo integral que é o patrimonio cultural de Galicia. A cultura, a lingua e a
identidade propias de Galicia deben ser elementos base que articulen unha mensaxe

vencellada cos recursos naturais, patrimoniais e gastrondmicos.

Os retos que se presentan na defensa, conservacion, difusién e proxeccién e
aproveitamento da riqueza patrimonial de Galicia son enormes e centraran os unha

parte fundamental dos esforzos das politicas culturais nos vindeiros anos.

A Cidade da Cultura de Galicia

Outro fito unico e diferencial é a creacién da Cidade da Cultura de Galicia. Este
complexo, situado no monte Gaids na cidade de Santiago de Compostela, nace como
equipamento cultural, pero tamén como novo elemento dinamizador e potenciador da
cultura, da creatividade e da tecnoloxia que, ademais, adquire un protagonismo
renovado no plano turistico a nivel nacional e internacional. Apoiouse especialmente na
creatividade e na producion cultural galega para encher de vitalidade o complexo

arquitectdnico, reforzando as dinamicas de colaboracién cos seus axentes.

Por outra parte, o complexo do Gaids asumiu un papel activo en todas as fases
da cadea de valor da industria cultural: creacién, producién, distribucion e
comercializacién, mantendo o seu cardacter de proxecto estratéxico de desenvolvemento
social, econémico e cultural de Galicia. Un espazo para as industrias culturais e
creativas, para o emprendemento e para a procura da transversalidade entre o tecido

empresarial, o tecnoléxico e o sector cultural.
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Evolucion das politicas culturais en Galicia

A evolucion das politicas culturais en Galicia reflicte o cambio de valores
fundamentais sobre os que se traballa, e esta variacién resulta indispensable para
entender os cambios e mudanzas da sociedade galega nas ultimas décadas. Ainda asi,
compre sinalar que todos estes valores conviven ao longo do proceso evolutivo das

politicas culturais, variando unicamente o acento en cada fase.

Nunha primeira etapa, tras a chegada da democracia, o obxectivo principal era a
preservacion e democratizacion da cultura, centrada nos valores como a identidade e a
accesibilidade (rehabilitacion de simbolos e personaxes, creacién de equipamentos e
infraestruturas culturais...). Reivindicouse a recuperacién dun patrimonio comun, asi
como a dotacién, no espazo publico, de ferramentas que permitisen achegar a cultura a

cidadania.

Nunha segunda etapa, as transformaciéns socioecondémicas e politicas xeradas
por unha globalizaciéon cada vez maior e, posteriormente, a irrupcién dixital, supuxeron
o cambio de foco cara a valores como a diversidade, a expresividade e a construcién
colectiva da cultura baseada na gobernanza (recuperacidon dos movementos sociais e o

enfoque na democracia cultural).

A crise econdmica tivo un impacto sen precedentes no cultural, establecendo
dubidas sobre os modelos de politicas culturais existentes e a sUa necesidade. Nesta
etapa, o foco das politicas culturais recae sobre os valores utilitarios de eficiencia,

beneficio, retorno, transparencia, impacto econdmico...

Na etapa na que nos atopamos actualmente estan xurdindo novos valores que
afectan as politicas culturais e que proceden do resto de politicas doutros sectores
socioecondmicos. Son valores transversais que se imbrican cos culturais para crear
novos modelos de xestién cultural (emprendemento, innovacién, creatividade,
sustentabilidade, equidade...), e cos que se deben construir politicas culturais baseadas
no cambio, respondendo con responsabilidade aos retos culturais actuais nunha
sociedade onde medra a desigualdade e existen uns recursos mais limitados. E tamén se

salienta a presenza dos valores asociados na idea do valor publico, asi como das formas
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colectivas de xestidon dos recursos culturais -colaboracion e interdependencia entre os

axentes e os poderes politicos.

Por dltimo, a cultura galega estd tomando posicion na contorna dixital,
imprescindible para fortalecer a oferta e o servizo destinado aos usuarios. Ademais, é
necesario que a cultura galega estea en internet, nas redes sociais e que os contidos
culturais galegos formen parte dos ecosistemas dixitais. Precisase fomentar a
dixitalizacion e o acceso e consumo de contidos culturais dixitais para garantir a
visibilidade da nosa cultura e para asegurar a competitividade das nosas industrias

creativas.
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1.2. Definicion e marco de actuacion da Estratexia da Cultura Galega 21
A Estratexia da Cultura Galega 21 (ECG21) xorde do interese por dispofier dun
documento publico no que, tras un cofiecemento reflexivo sobre a situacion de partida,
se recollan as principais lifias de actuacién e as prioridades nas politicas culturais de
Galicia e no investimento cultural publico. E a primeira vez que o Goberno da Xunta de
Galicia elabora unha estratexia especifica dirixida ao ambito da cultura, polo que a
redaccion deste documento se produce despois dunha posta en comun compartida
entre os diferentes axentes e sectores implicados no ecosistema da cultura galega, co
obxectivo de contribuir a fortalecela, a conservala e a difundila, ao tempo que se
favorece a consolidacion das estratexias e lifas de actuacidon publicas, ademais dun

tecido socioempresarial sélido e dinamico.

Os dous eixes principais que articulan a ECG21 céntranse en garantir a maxima
difusion da actividade cultural en todo o territorio de Galicia e entre toda a cidadania,
ademais de asentar un tecido social e empresarial no sector. Estes eixes engloban as
prioridades e os proxectos estratéxicos na accién cultural publica, propofiendo procesos
de colaboracién entre todos os operadores e sectores culturais e concretando as

estratexias de cooperacidn entre administraciéns e entidades culturais.

Codmpre ter en conta que a actividade cultural en Galicia se asenta na actividade
publica e privada: de administracidns e institucidns publicas, do asociacionismo cultural,
de fundaciéns e outras entidades privadas, e dos proxectos e empresas das industrias
culturais e creativas. Estamos nun momento de transformacidns profundas nos ambitos
da cultura derivadas dos ciclos econdmicos, das innovacions tecnoldxicas, das
dispoiibilidades orzamentarias das administracidns publicas e dos habitos de consumo
da cidadania, o cal leva a unha mudanza significativa das liflas de accién cultural e nas
relacions cos publicos en todos os niveis e nos ambitos da cultura. A todos os desafios
sinalados compre engadir os derivados da conxuntura galega, co Ano Santo de 2021 no
horizonte, cunha poboacién en retroceso, avellentada e esparexida polo territorio, e

cunha diaspora que mantén contacto coa Galicia territorial.

Xa que logo, abordouse o desefio dun marco global planificado coa colaboracion

de todas as administraciéns publicas, da sociedade e dos axentes socioeconémicos, asi
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como o establecemento dun didlogo permanente entre todos os sectores culturais

galegos, para a consecucion dunha estratexia que persegue os seguintes obxectivos:

e Propiciar unha maior participaciéon da sociedade e das entidades privadas na
cultura.

e Potenciar a planificacidon e a coordinacidn entre as administracions publicas nas
politicas culturais.

e lLograr a maxima difusién da actividade cultural no territorio para favorecer a
inclusién da sociedade e da cidadania.

e Asentar un tecido socio-empresarial que aporte madis ao PIB de Galicia desde a
cultura.

e Fomentar a visibilidade dos produtos culturais e a atraccion do turismo cultural.

e Asegurar a calidade dos servizos publicos culturais.

e Favorecer a visibilidade da cultura galega féra de Galicia.

A ECG21 enmarcase e dialoga co Plan Estratéxico de Galicia (PEG) 2015-2020.” O
PEG busca impulsar o crecemento econdmico de Galicia partindo dun modelo baseado
na innovacién e o capital humano, que colabore para conseguir unha Galicia moderna e
cohesionada social e territorialmente, e que permita diminuir o desemprego, aumentar
a produtividade e a renda dos galegos e das galegas, recuperando asi a senda do

crecemento demogréfico.

Unha parte da ECG21, centrada na industria cultural, no patrimonio e nas
institucions e entidades da cultura, estd vinculada co Eixe 4 do Plan Estratéxico de
Galicia (“Sociedade dixital, lingua, cultura e reforzo do peso de Galicia na sua
contorna”); e outra pequena parte, centrada no turismo cultural, patrimonio e o Camifio

de Santiago, ten vinculacién co Eixe 3, de “Crecemento sustentable”.

” Plan Estratéxico de Galicia (PEG) 2015-2020: http://www.planestratexico.gal/



http://www.planestratexico.gal/
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EIXE 3. CRECEMENTO SUSTENTABLE, TERRITORIO, MAR, AGRICULTURA, GANDERIA E
MONTES

PA.3.3: Potenciacion do turismo en Galicia a partir dun medio ambiente e

cultura privilexiados.

OE 3.3.01: Reforzar o atractivo turistico e situar a Galicia como destino Unico a través
dun modelo mais competitivo, sustentable e adaptado aos cambios do mercado.

EIXE 4: SOCIEDADE DIXITAL, LINGUA, CULTURA E REFORZO DO PESO DE GALICIA NA
SUA CONTORNA

PA 4.1 Desenvolvemento da economia dixital. Apoio & industria cultural e de

medios como unha fonte de riqueza e impulso ao desenvolvemento da

sociedade da informacion.

OE.4.1.01 Aumentar a oferta e o consumo da cultura mediante acciéons de
dinamizacién cultural planificada e a través das actividades da industria cultural e
creativa galega.

PA 4.2 Conservacion e promocion da rigueza cultural de Galicia.

OE.4.2.01 Fortalecer a programacion e os servizos dispofiibles nas bibliotecas,
arquivos, museos e centros de interpretacién, para lograr a participacion activa da
cidadania como usuarios/as destes servizos e como consumidores dunha oferta
cultural de calidade.

OE.4.2.02 Protexer, conservar, pofier en valor e difundir o patrimonio cultural.

01.4.2.01 Contribuir 4 conservacion da riqueza cultural de Galicia.

Extracto da tdboa de contidos do PEG 2015-2020

Abordamos tamén a elaboracién da ECG21 tendo en conta as directrices
definidas na Estratexia de Especializacion Intelixente de Galicia 2014-2020 (RIS3)%, un
plan de futuro coordinado pola Axencia Galega de Innovacién, baseado en estudos
similares propostos pola Unién Europea, para xerar benestar e emprego, para ser
eficientes e sustentables e para competir mellor no exterior. No que respecta ao sector
cultural, esta estratexia aposta por un novo modelo de xestidn de recursos naturais e
culturais baseado na innovacion e na modernizacidn das industrias culturais. (Reto 1
“Xestion innovadora de recursos naturais e culturais”, e o seu obxectivo 5

“Modernizacion do sector turistico e das industrias culturais a través das TIC”).

® http://www.ris3galicia.es/wp-content/uploads/2015/09/ESTRATEXIA- REXIONAL RIS3 GALICIA.pdf
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Outra proposta estratéxica que desenvolveu medidas dedicadas a cultura, e que
serviron de marco de actuacién para a ECG21, foi a Estratexia de Turismo de Galicia
2020°, liderada pola Axencia de Turismo de Galicia e contando coa colaboracién do
Cluster de Turismo de Galicia. Este documento nace da necesidade de mellora da
competitividade do turismo galego no marco 2017-2020, co obxectivo principal de
posicionarse como un dos sectores clave da economia, sendo precisa a colaboracién dos
campos publico e privado para o seu impulso, coordinacion, xestidon, promocion,
ordenacion, innovaciéon e internacionalizacion. Este documento contén de forma
transversal moitas actuacions relacionadas con cultura, especialmente nos eidos das
industrias culturais (“9.5.1. Imaxe singular proxectada de Galicia no sector audiovisual”),
turismo cultural (“9.3.2. Turismo cultural”) e patrimonio cultural material e inmaterial
(“1.3.2. Oferta en orixe de alternativas culturais para puntos de risco de saturacién”, ou
a lifa estratéxica segunda, titulada “Valores diferenciadores e a sua potenciacién”, e as
actuaciéons 2.1.2. “Desenvolvemento de rutas turisticas vencelladas con elementos
singulares de Galicia”; e 2.1.3. “Enfoque turistico do patrimonio inmaterial”).

Asi mesmo, o Plan director e estratéxico do Camifio de Santiago 2015-2021"°

supdén unha ferramenta de xestién para a Xunta de Galicia e unha folla de ruta que
marca as directrices para favorecer a conservacién e a proteccion do Camiiio na
comunidade autéonoma, atendendo todos os axentes, publicos e privados, implicados
nel. Entre os obxectivos estan a proteccion e preservaciéon do Camifio para garantir a
pervivencia da sua identidade e a posta en valor do seu patrimonio cultural e natural, o
apoio as necesidades do peregrino, o fomento da cohesién social e do equilibrio
territorial, e o desenvolvemento da construcion da identidade universal de Galicia e de
Europa. Neste documento podemos atopar numerosos aspectos culturais relacionados
co Camifio de Santiago, co patrimonio cultural e co turismo cultural que configuraron

outro marco de actuacion para o ECG21.

Por outra banda, a Axencia para a Modernizacién Tecnoldxica de Galicia

(AMTEGA) desenvolveu en 2018 o Plan de Accidn para o impulso aos contidos dixitais

? https://www.turismo.gal/docs/mdaw/mik2/~edisp/turga296028.pdf
19 https://www.turismo.gal/tebascms/filestore/1/6/1/9/6 59ad454711eea5c/16196 638bclc8al9ddc3.pdf
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en Galicia (DICO Mindset)"" co fin de enfrontarse de forma eficiente aos novos retos no
eido das tecnoloxias da informacién, e que recolle algunhas actuacidns que se encadran
tamén dentro do marco de desenvolvemento da Estratexia da Cultura Galega 21, en
concreto referidas & innovacion, as industrias culturais e a utilizacién de ferramentas
dixitais no ambito da educacién, na television, na dixitalizacién do patrimonio cultural
galego, etc. Esta mesma entidade conta cun estudo centrado na relacién da cidadania
coas TIC. O Plan de Inclusién Dixital 2020"* constittie a aposta do Goberno Galego para

a consecucion dunha sociedade plenamente dixital en Galicia.

Con respecto 4 proxeccidon exterior da cultura galega, que tamén enmarca a
planificacion da Estratexia Galega da Cultura, compre abordar a existencia da Estratexia
de Accién Exterior de Galicia’® e mais o Plan Estratéxico de Emigracién 2017-2020". O
primeiro documento ofrece unha vision global e completa con toda a accién exterior da
nosa comunidade, definindo obxectivos e ambitos de actuacién e establecendo os
instrumentos necesarios para acadar estas metas. Entre os seus obxectivos estdn a
mellora da converxencia respecto da media do conxunto da Unién Europea; a defensa
dos dereitos da didspora; o incremento da internacionalizacion da economia e
diversificacion dos mercados exteriores e o estreitamento de vinculos coa comunidade
luséfona; a promocién da lingua e a cultura; e o reto demografico. O segundo plan
desenvolve unha estratexia transversal para favorecer o benestar da cidadania galega
residente no exterior, o fomento da lingua e cultura galegas, a proxeccidn exterior de

Galicia, asi como o fomento da integracién en Galicia da emigracion de retorno.

Tivéronse igualmente en consideracién as actuacions e medidas recollidas no Plan
Estratéxico (2012-2018)" da Cidade da Cultura de Galicia. Os obxectivos estratéxicos do
plan da Cidade da Cultura foron principalmente catro. O primeiro, centrado na
cidadania, desenvolveu actuaciéons para ofertarlle a esta unha actividade e

programacién de calidade, en consonancia coa dimensién arquitecténica e espacial da

" https://amtega.xunta.gal/sites/w_amtega/files/dico_mindset.pdf

2 https://amtega.xunta.gal/documento/plan-de-inclusion-dixital-de-galicia-2020
 http://cpapx.xunta.gal/c/document_library/get file?folderld=345857&name=DLFE-32303.pdf
" https://emigracion.xunta.gal/plan-estratexico-emigracion-2017-2020

' https://www.cidadedacultura.gal/gl/system/files/downloads/2012/09/plangaias.pdf
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Cidade da Cultura. Con este obxectivo as metas estaban centradas en converter o
complexo nun actor clave na difusién cultural, achegandoo a cidadania e servindo como
espazo de desenvolvemento de actividades non sé culturais, senén tamén de lecer, da
natureza ou o deporte, na adopcion e fomento do uso das novas tecnoloxias para a

aprendizaxe cultural da cidadania, etc.

O segundo dos obxectivos, centrado no aspecto cultural, perseguiu a
configuracion do complexo Gaids como un espazo natural de desenvolvemento,
proxeccion e fomento da innovacion do sistema cultural galego. De forma operativa,
este obxectivo procurou a dinamizacién do sistema cultural galego mediante difusion e
conservacion da cultura, a formacion de comunidades e novos talentos, o fomento e
interrelaciéon de proxectos e axentes de distintos ambitos culturais e territoriais e o
posicionamento do Gaids como referente internacional de reflexién, debate e formacion

no dmbito da innovacidon na xestién cultural e na profesionalizacidn dos seus axentes.

O terceiro dos obxectivos, centrado no desenvolvemento, tifia como finalidade
converter o Gaias nun polo de desenvolvemento que contribuise & dinamizacién do
tecido produtivo, ao incremento dos niveis de renda e emprego e 4 mellora da
competitividade do territorio. Para isto, centraronse os esforzos en promover a
actividade econdémica ligada a Cidade da Cultura de Galicia en todo o noroeste
peninsular, en impulsar o emprendemento empresarial das industrias culturais e
creativas (con especial énfase en proxectos de innovacion e transferencia a outros
sectores produtivos) e servir como plataforma de desenvolvemento e promocién de

marca do pais.

O ultimo dos obxectivos, centrado na sustentabilidade, procurou que o proxecto
da Cidade da Cultura e as suas actuaciéns tivesen un impacto econdmico reducido e
socialmente rendible mediante a incorporacidn de socios estratéxicos para enriquecer o
proxecto, a diversificacidn das fontes de financiamento e a procura do recofiecemento
como un proxecto de interese europeo en base 4 sUa proxeccion cultural e de

desenvolvemento socioecondmico.
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Por ultimo, non sendo estritamente un estudo ou plan estratéxico, ainda que si
con influencias cara a esa posicion, podemos salientar o informe Reflexion estratéxica
sobre a cultura galega. Publicado polo Consello da Cultura Galega no ano 2011, xorde da
necesidade de atopar respostas e novos vieiros culturais nun contexto de crise
econdmica mundial, despois de varios debates entre diversos actores e membros do
sector cultural, cunha participacién de mais de 300 persoas. O informe estruturouse en
cinco areas: “politicas culturais”, “institucions da cultura”, “cultura e mercado”,
“contidos da cultura” e “proxeccion exterior”. Mesturando foros de didlogo e un
cuestionario aberto, o texto de reflexién respondeu a unha concepcion integrada dos
dominios do sistema cultural galego (incluindo o conxunto de produtos, servizos,

procesos axentes ou discurso, comprendidos de forma dindmica).

Na elaboracion da ECG21 tivéronse en consideracion, ademais, diversos marcos
lexislativos, informes, estudos e traballos féra do ambito galego, tanto desde Espaia
como os desenvolvidos desde a UNESCO e outras organizaciéns culturais internacionais.
A modo de exemplo podemos salientar o Estatuto do Artista e do Profesional da
Cultura, aprobado a principios do ano 2019 polas cortes xerais, € que no que se
reivindica a profesionalizacién dos sectores culturais evitando a sla discriminacién pola
normativa fiscal, laboral e de seguridade social, mellorando a0 mesmo tempo as
condicions materiais e salientando a importancia da cultura mediante unha

remuneracion xusta e unha proteccién axeitada dos seus profesionais.

Finalmente, a Xunta de Galicia estd comprometida coa consecuciéon dos 17
obxectivos marcados pola Axenda 2030 para o Desenvolvemento Sustentable, unha
folla de ruta aprobada pola Organizacion das Naciéns Unidas (ONU) no ano 2015 co
obxectivo de dar os pasos necesarios para acadar un mundo mais xusto e sustentable a

través do impulso das iniciativas e politicas mais axeitadas.

Nese contexto, xulgase fundamental o papel que deben xogar as institucidns e
entidades culturais comprometéndose a que a accidn cultural contribda na difusién e
apropiacién da Axenda 2030. E tamén reforzando a relacién entre a Axenda 2030 e a
cultura mediante o recofiecemento das estreitas relacions que existen entre a

producién cultural e o desenvolvemento humano actual.
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1.3. Aspectos metodoloxicos e procedemento de elaboracion da
Estratexia da Cultura Galega 21

Dende a sUa concepcidn inicial, apostouse por construirmos unha Estratexia da
Cultura Galega 21 con vimbios sélidos, que se nutrisen das achegas realizadas polos
principais axentes e entidades de Galicia relacionados co ambito cultural. Quixemos que
primase o espirito de didlogo, de entendemento e de suma de esforzos sobre os que
asentar as bases deste documento, para concitar o maximo consenso e o maior apoio, e

que isto redundase en beneficio da cultura de todos/as.

PROCEDEMENTO DE ELABORACION

A. FASE PREVIA. Actividades e eventos desenvolvidos antes do inicio propiamente

dito das actuacions da ECG21

a. Encontros territoriais informativos. A Conselleria de Cultura realizou

entre os meses de novembro de 2017 e de xaneiro de 2018 diversos
encontros territoriais nas catro provincias galegas. Mdis de 130 axentes
culturais participaron nas reuniéns de traballo organizadas en Santiago
de Compostela, A Coruiia, Ferrol, Vigo, Pontevedra, Lugo e Ourense co
obxectivo de ponermos en comun propostas, de dialogar e de propiciar
un debate frutifero para a elaboracién da ECG21, tendo en conta que se
trataba da primeira estratexia destas caracteristicas para a cultura galega
gue se elaboraba en Galicia. Ademais dese obxectivo, analizouse o
interese sobre a proposta, o nivel de participacion e asistencia, e
determindronse as listas de participantes con representatividade e
diversidade suficiente para constituir as mesas sectoriais nas reuniéns

posteriores.

b. Elaboracidon dunha diagnose sobre a cultura galega. Previamente ao inicio

do proceso participativo, asinouse un convenio entre a Xunta de Galicia e
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o Consello da Cultura Galega para a elaboracién dun diagnéstico da
situacion da cultura galega elaborado pola dita institucion. A Diagnose da
cultura galega. Datos para unha estratexia cultural no século XXI*°
realizouse a partir de datos cualitativos e cuantitativos dos sectores mais
relevantes da cultura galega, co fin de dispofer dunha informacion
ampla, contrastada e fiable do estado da cultura en Galicia, que facilita a
identificacion das debilidades e fortalezas, asi como os elementos
contextuais estratéxicos que configuran o sector. Publicouse en febreiro

de 2018.

B. FASE DE REUNIONS DAS MESAS SECTORIAIS E ACHEGA DE PROPOSTAS.

a. Reunidns das mesas sectoriais. Durante o mes de xullo de 2018 e nos

meses de xaneiro/febreiro de 2019 tiveron lugar as xuntanzas sectoriais.
Credronse oito grupos de traballo conformados por axentes e entidades
especializados en dmbitos sectoriais especificos da cultura galega, co fin
de realizarmos un labor conxunto de didlogo, analise e configuracion de
obxectivos e medidas aplicables ao sector cultural no que desenvolven a
sua actividade. Os grupos de traballo contaron, ademais, coa presenza
dun membro da Asociacién Galega de Profesionais da Xestion Cultural
(AGPXC). Os grupos de traballo convocados foron os seguintes:

i. Libro

ii. Audiovisual

iii. Artes escénicas

iv. Musica. Difusién da cultura

v. Musica. Industria cultural

vi. Artes plasticas e visuais

vii. Patrimonio cultural

16 https://www.cultura.gal/gl/diagnose-cultura-galega-datos-para-estratexia-cultural-seculo-xxi
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viii. Instituciéons da memoria
Na primeira quenda de reunidns, os participantes nas mesas sectoriais
centraronse principalmente no debate sobre as linas e obxectivos
estratéxicos da ECG21. Na segunda quenda debateuse

fundamentalmente sobre as medidas que se podian implementar.

b. Achega de propostas. Despois de cada reunidn, e durante un prazo de

duas semanas, os asistentes puideron enviar as suas contribuciéns no correo
electrénico na Direccidon Xeral de Politicas Culturais. En paralelo aos grupos de
traballo, facilitouse a participacion nas reflexions da ECG21 das persoas e
entidades interesadas mediante as suas achegas a través de internet, para o

cal se habilitou un portal de interaccién na paxina web de cultura.gal.

C. FASE DE REDACCION, EXPOSICION PUBLICA E REVISION. Durante os meses de

marzo a maio de 2019 o documento principal da ECG21 foi redactado e a
mediados de xufio anunciouse a sua exposicidén publica por un prazo de 15 dias a

través das canles en lifia da Xunta de Galicia (xunta.gal e cultura.gal), co fin de

recibir comentarios, suxestidons e alegacions da cidadania que poidan contribuir a

mellorar o documento final.

ASPECTOS METODOLOXICOS

Cumpria desenvolvermos unha estratexia que marcase as principais lifas de
actuacion e as prioridades nas politicas culturais de Galicia e no investimento cultural
nun periodo de tempo continuado e significativo. E para acadar os mellores resultados,
necesitabamos que esta estratexia nacese dun proceso participativo, transparente e
compartido entre todos e todas -—instituciéns, entidades, profesionais, empresas
culturais, partidos politicos e sociedade—. O didlogo, a colaboracion e a suma de esforzos
son piares fundamentais para poder desefiar e levar a cabo lifias de actuacion que

garantan o acceso universal @ cultura por parte da cidadania, o impulso da creacién


http://www.cultura.gal/
http://www.xunta.gal/
http://www.cultura.gal/
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artistica, a proteccién do noso patrimonio cultural e o desenvolvemento dunhas

industriais culturais competitivas.

No apartado metodoldxico, para a ECG21 séguese un esquema composto por
tres niveis de concrecion. Por unha banda estan as lifias estratéxicas xerais, nucleos
tematicos das politicas culturais de Galicia, a partir das cales xorden preto de 40
obxectivos prioritarios sinalados polos distintos grupos de traballo sectoriais nas
distintas reuniéns mantidas. E para eses 40 obxectivos prioritarios definironse algo mais
de 200 medidas concretas que deben desenvolverse nos vindeiros anos. Actuacions
concretas e fundamentais, e que os axentes culturais implicados consideran que poden

ser implantadas sen excesivas dificultades lexislativas ou econédmicas.

Entre as actuacidns que se manexan neste documento, salientamos a inclusién
de medidas vinculadas coa Cidade da Cultura de Galicia desde a programacion cultural, a
achega de innovacion tecnoléxica e de emprendemento cultural e como proxecto
natural e ambiental. Tamén estan presentes medidas que achegan o Ano Xacobeo 2021,
e a relevancia do Camiifio de Santiago, como elementos de identidade, de valor
econdmico e de proxeccion internacional, asi como de hibridacién cos diferentes

sectores creativos de Galicia.
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2. MISION E VISION

A elaboracion da primeira Estratexia da Cultura Galega 21 xorde da necesidade
de reflexionar sobre o funcionamento do ecosistema cultural de Galicia para formular
respostas operativas aos novos desafios que ten a sociedade galega no século XXI, e
para actualizar, renovar e potenciar o dito ecosistema. Unha ECG21 pensada cunha
perspectiva ampla do que significa a cultura e a sociedade que representa; no contexto
social, econdmico e xeoestratéxico en que Galicia se situa; planificada e integradora,
aberta 8 comunidade, e construida a través do debate entre axentes e entidades que

desenvolven o seu labor no medio cultural da Galicia actual.

MISION
A mision da ECG21 é presentar unha serie de retos, propostas e lifias de
actuacién que configuren a politica cultural de Galicia nos vindeiros anos como

resultado dun proceso aberto de reflexion colectiva.

VISION

Partimos da consideracién da cultura como unha necesidade basica da sociedade
galega actual, que axuda a conformar unha parte substancial da nosa identidade e que
ten o seu baseamento no desenvolvemento creativo do pobo galego ao longo dos
séculos. Nos seus diferentes ambitos, a cultura galega conta con alicerces ben
asentados, unha base sélida que cdmpre reforzar para afrontar os retos e desafios dos

momentos complexos que estamos a vivir.

A visidn que articula a ECG21 estd organizada nos seguintes eixes:

= Potenciar canles estables que favorezan unha maior colaboraciéon e coordinacion
entre as administracidons publicas nas politicas culturais, e unha maior
participacidén da sociedade e das entidades privadas na cultura.

» Garantir a maxima difusion da actividade cultural en todo o territorio de Galicia,
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co fin de favorecer a inclusién e a participacidon na cultura de toda a sociedade e
entre toda a cidadania.

Estender a producién e a distribucidn cultural de base por todo o territorio de
Galicia, co fin de favorecer a democratizacién da cultura, isto é, a inclusién e a
participacién na cultura de toda a sociedade.

Asentar un tecido social e empresarial potenciado e fortalecido que desempefie
unha actividade que cree riqueza.

Contar coa sociedade galega en toda a cadea de valor da cultura, desde a
creacion, a difusién, o acceso, o consumo e mais o emprendemento.

Fomentar a visibilidade e a exportacidon dos produtos culturais e a atraccion dun
turismo cultural de calidade, baseado nos aspectos diferenciais propios da
identidade de Galicia.

Asegurar a calidade dos servizos publicos culturais: bibliotecarios, museisticos,
arquivisticos, etc.

Fomentar o uso das novas ferramentas dixitais e tecnoldxicas para o
desenvolvemento da cultura en todas as suas facetas (potenciacién do talento,
emprendemento e industrias culturais, creacion, difusién e recepcién da cultura,
conservacion e difusiéon do patrimonio cultural, favorecemento de creacion de
redes de coordinacién e colaboracién, etc.).

Protexer e difundir o patrimonio cultural material e inmaterial de Galicia a través
de medidas adecuadas as necesidades territoriais, socioecondmicas e humanas

existentes.
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3.1. Resumo das lifias estratéxicas

Proponse a delimitacion de seis lifias estratéxicas para a cultura galega:

LE1. Establecemento dun pacto social pola cultura galega.

LE2. Consolidacién das industrias culturais e creativas de Galicia.

LE3. Impulso da creacién, difusién e innovacion da cultura.

LE4. Fortalecemento da funcidn social das institucidns e entidades da cultura.

LE5. Valoracién do patrimonio cultural de Galicia como un recurso vivo e

accesible.

LE6. Posicionamento internacional da cultura galega.

3.2. Descricion das lifias estratéxicas

3.2.1. LE1. Establecemento dun pacto social pola cultura galega

Galicia goza dunha personalidade ben definida que debe ser protexida e
difundida, pofiendo en posicién estratéxica a cultura galega como elemento de
identidade e de recofiecemento colectivo. A cultura galega faise en plural e entre todos:
cidadania, sociedade civil, administracidns, instituciéns e entidades publicas e privadas,

empresas culturais e creativas, etc.

Por unha banda, é preciso visualizar socialmente o moito que a cultura achega a
Galicia en termos de imaxe de pais e de marca, en termos do seu valor econémico e de
creacién de riqueza, e en termos de identidade e de identificacién simbdlica. A cultura é
un elemento que lle da prestixio e capital simbdlico a todo o pais, e que nos proxecta
cara a féra.

E por outra banda, cdmpre recofiecer as interrelacidons entre os axentes da

cultura galega: as administracions e entidades publicas, o asociacionismo civil como
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factor de vitalidade cultural, as entidades privadas e as empresas. Ao mesmo tempo,
tamén recoifilecemos que é preciso desenvolver estratexias de accidon que fuxan da
atomizacion e da dispersién de esforzos que, en moitos casos, pexan a efectividade dos
procesos e das propostas nos diferentes dmbitos culturais.

Neste contexto amplo e complexo, e con multiples axentes intervenientes, é
necesario desenvolver un pacto a prol da cultura que, ademais de proxectar unha vision
da cultura como valor esencial para o desenvolvemento integral da sociedade galega,
fomente tamén a creacién de dindmicas de cooperacién, de traballo colaborativo e en
rede.

Ademais, precisase que este pacto a prol da cultura galega sirva para afrontar os
retos da visibilizacidon e da superacién da fragmentacién e do illamento dos proxectos
culturais; o reto da innovacidon e modernizacién, do emprendemento e da cultura dixital,
esenciais todos eles para consolidar a cultura de base e o tecido profesional e industrial
de Galicia; para a mellora dos equipamentos culturais e do seu funcionamento; e para

dar un salto cualitativo e cuantitativo na producion e recepcion da oferta creativa.

3.2.2. LE2. Consolidacion das industrias culturais e creativas de Galicia

As industrias culturais e creativas (ICC) constitien un compofiente cada vez mais
relevante nas economias baseadas no cofiecemento e na creatividade. O seu tecido e
actividade supofien un motor para o desenvolvemento do valor econémico da cultura
galega en termos de creacion de emprego, de riqueza e de actividade na economia
galega. As industrias culturais son tamén esenciais para impulsar o crecemento desde a
innovacion e a creatividade. E son, ao mesmo tempo, elementos vehiculares da

transmisién e proxeccion da identidade cultural de Galicia.

A dotacién de maior estabilidade no sector, a optimizacion da xestién
empresarial nos procesos de producion e distribucion, a dinamizacion do mercado
interior e da promociéon da proxeccion exterior da cultura galega son todos eles
obxectivos imprescindibles das ICC de Galicia, que supofien un 1,8% do PIB galego.
Cémpre ter en conta que, se se considera o conxunto de actividades econdémicas

vinculadas coa propiedade intelectual, a cultura contriblde co 3,2% ao PIB de Espafia, e
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ao 3,1% do emprego con mais de 580.000 persoas. En Europa, existen 8,4 milléns de
postos de traballo no sector cultural, o que representa un 3,7% da poboacidn

empregada.

Con independencia dos debates sobre o contido e amplitude do concepto de ICC,
estas presentan unha dobre faceta, xa que son 4 vez un recurso econémico e unha fonte
de identidade e de cohesidn social, o que esixe tratalas cun dobre enfoque: por unha
banda, aproveitando o seu potencial para contribuir ao desenvolvemento da economia;
e por outra impulsando que ese afianzamento econdmico propio favoreza as

expectativas e intereses culturais dos membros da comunidade.

Tratase, pois, dun sector en crecemento cun desenvolvemento mais rapido que o
resto da economia, a vez que dinamiza moitos outros sectores do tecido empresarial e
comercial. Por outra parte, as ICC preséntanse hoxe en dia como un dos sectores mais
dinamicos da economia e o comercio mundiais e estan chamadas a incrementar o seu
dinamismo no futuro. Non en van estan a xurdir nos ultimos anos novos actores no eido
das industrias culturais e creativas cun potencial de crecemento e evolucién ainda sen
avaliar, especialmente as relacionadas coas novas tecnoloxias, o lecer interactivo, o

turismo cultural...

O crecente impacto econdmico dos sectores da cultura e o lecer, ao actuar de
arrastre sobre outros sectores, a sua importancia nos procesos de cohesidn territorial e
a slla maior presenza nas combinacidns que permiten dar idea da calidade de vida dos
cidadans, converten as ICC en elementos estratéxicos para definir a competitividade dos

territorios.

Finalmente, cobmpre mencionar o marco lexislativo polo que se rexen alguins dos
sectores das ICC en Galicia. Por unha parte estd a Lei 6/1999, do 1 de setembro, do
Audiovisual de Galicia®’, co gue se regula, mediante un marco normativo, un sector de
gran volume econdmico con desenvolvemento noutros sectores da sociedade, e tamén
se articulan distintos mecanismos para que toda a cidadania de Galicia poida ter acceso

a un sector audiovisual que favoreza o aumento e mellora da suas capacidades e

7 http://www.parlamentodegalicia.com/sitios/web/BibliotecaleisdeGalicia/Lei6 1999.pdf
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posibilidades de informacion e comunicacidon no contexto da sociedade da informacién

europea.

No sector do libro, a Lei 17/2006, do 27 de decembro, do libro e da lectura de
Galicia®®, establece no seu predambulo o deber das administracidons a defensa, apoio e
promocion do libro e da lectura como instrumentos para acadar a transmision da
cultura, o acceso igualitario para a sociedade na procura dun aumento dos indices de
lectura, asi como tamén para a normalizacién dos usos sociais e publicos da lingua
propia de Galicia. Ademais das dimensidns de ben cultural, social, e linglistica, a lei
regula e apoia a sua producién industrial e difusion cultural interna e externa consonte a

sua condicion de dereito cultural da sociedade galega.

3.2.3. LE3. Impulso da creacion, difusion e innovacion da cultura
Compre estimular todas as partes e fases que conforman o ciclo creativo: a
creacidon propiamente dita, a difusidon e distribucion, a recepcién e consumo, e a

imprescindible innovacion.

A creacién de contidos culturais nos diferentes ambitos sitiase como unha
estratexia adecuada para garantir o acceso 4 cultura da cidadania e para estimular a
creatividade e a innovacién entre todos os sectores sociais e ao longo de todo o
territorio. A creacidon de bens e produtos culturais favorece a dispoiiibilidade dunha
oferta cultural diversa e de calidade, que se pode difundir a través de canles de

distribucién adecuadas, dirixidas aos diferentes publicos.

Neste contexto, atenderase a participacion da sociedade no proceso creativo da
cultura, especialmente das mulleres; a realizacién de lifas de actuacién dirixidas &
inclusidn das persoas con diferentes capacidades; a participacidon na cultura das persoas

maiores, a atencidon 4 mocidade galega, a colectivos en risco de exclusién, etc.

A creatividade e a distribucion da cultura vai dirixida a publicos diversos,

espallados por todo o territorio, nas cidades e nos espazos rurais, nos diferentes

'8 http://www.parlamentodegalicia.es/sitios/web/BibliotecaleisdeGalicia/Lei 17 2006.pdf
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segmentos de idade, e con capitais sociais e simbdlicos diferenciados. Os publicos da
cultura conforman os destinatarios/as das propostas e procesos culturais, tanto desde a

perspectiva profesional como amadora.

Unha das lifias de traballo na planificaciéon cultural de Galicia sera a conformacion
de novos publicos, entendéndose por esta non sd a atencion as franxas de idade mais
novas, sendén tamén a incorporacion do conxunto da poboacién e a creacion de novos

fluxos de publicos entre as diferentes disciplinas de programacion.

Ademais, coOmpre realizar unha reflexion especifica sobre as actuacidns de
inclusién a través da cultura, fundamentais para conseguir unha transformacién

progresiva a favor da heteroxeneidade e do enriquecemento do conxunto.

O emprendemento cultural tamén sera un factor relevante, procurando que se
desenvolva como unha ferramenta de captacion de talento, que fomente e potencie as
capacidades laborais dos novos creadores, ao tempo que se valore a stia formacién e

participacién na xénese dun produto cultural.

Por dltimo, a creacién e innovacion cultural precisa da participacion doutros
sectores socioecondmicos para o seu desenvolvemento efectivo. O desenvolvemento de
novas lifias de traballo no eido da investigacion, de labores de colaboracidon conxunta
con outros sectores profesionais non relacionados directamente con cultura deben estar

moi presentes nas actuacions que se desenvolvan nos vindeiros anos.

3.2.4. LE4. Fortalecemento da funcion social das institucions e entidades da
cultura

Esta lifa de actuacion ten como obxectivo contribuir & consolidacion das
bibliotecas, arquivos, museos e fundacidns culturais de Galicia na medida en que non sé
se trata de centros indispensables para a conservacién e difusidn do saber e da memoria
cultural, senéon que estamos ante equipamentos que ofrecen servizos culturais basicos
para asegurar o dereito constitucional de acceso a cultura e as responsabilidades
atribuidas aos poderes e institucidns publicas en relacién coa conservacién, proteccién e

difusidn da cultura propia de Galicia.
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Procurase, xa que logo, fortalecer a programacion e os servizos dispoiiibles nas
infraestruturas culturais bdasicas (bibliotecas, arquivos, museos e centros de
interpretacion etc.) para lograr a maxima participacién activa da cidadania, non s6 como
usuarios destes servizos e como consumidores dunha oferta cultural de calidade, sendn

tamén como creadores culturais activos.

As bibliotecas son un equipamento cultural cada vez madis valorado pola
sociedade e esa percepcidn da utilidade dos servizos que se ofrecen a través da rede de
bibliotecas tradlucese no aumento progresivo das actividades desenvolvidas. Hoxe as
bibliotecas estan a ser protagonistas da dinamizacion cultural de vilas e cidades, como
centros de referencia para o acceso a cultura. Na sta dimension legal, a Lei 5/2012, do
15 de xufio, de bibliotecas de Galicia®®, foi actualizando o marco legal preexistente e
presta atencién ao papel da Biblioteca de Galicia como centro promotor da cultura e
coordinador da conservacion e difusién do patrimonio bibliografico de Galicia,
especialmente no que respecta ao idioma galego, e compartindo esa responsabilidade
co sistema de bibliotecas publicas e escolares galega de dentro e féra de Galicia. Tamén
regula os servizos bibliotecarios da Rede de Bibliotecas de Galicia, incluidos os

relacionados coa dixitalizacion e as novas tecnoloxias.

Os arquivos publicos constitien unha parte fundamental da memoria escrita da
sociedade, como testemuno material das actividades cotids dos organismos publicos,
das entidades privadas e das persoas. As pegadas documentais desas transaccidons son
probas da sua realizacidn e forman a materia prima dos arquivos. A Lei 7/2014, do 26 de
setembro, de Arquivos e Documentos de Galicia®®, proporciona o marco legal actual
para desenvolver as competencias asumidas nesta materia co fin de garantir o acceso
aos documentos e artigos, asi como conservar e difundir o patrimonio documental de

Galicia.

Os museos, pola sla parte, realizan un labor fundamental na conservacion,

coidado e difusién do patrimonio cultural de Galicia. Ao longo do ano, desenvolven unha

' https://www.xunta.gal/dog/Publicados/2012/20120627/AnuncioC3B0-200612-0001 gl.html
20 https://www.xunta.gal/dog/Publicados/2014/20141007/AnuncioC3B0-021014-0001 gl.html
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extensa programacion de visitas e actividades para dinamizar os seus fondos. Estas
programacions permitenlles aos museos tomar o protagonismo da oferta cultural diaria
das vilas e cidades en que se localizan, como referentes activos da promocién e da

vivencia activa do noso patrimonio.

As instituciéns da memoria (bibliotecas, arquivos, museos, centros de
interpretacion, fundaciéns culturais...) deben ser potenciados, xa que logo, como
espazos indispensables para preservar, conservar e difundir a memoria cultural, o saber
dunha sociedade, o legado do pasado para construirmos un futuro. E tamén como
espazos para desenvolver servizos culturais basicos que aseguren a democratizacion do
acceso a cultura, a promocidn da inclusion social e , por suposto, o acceso a cultura por

medios dixitais, ampliando asi a base existente de usuarios e destinatarios.

3.2.5. LE5. Valoracion do patrimonio cultural de Galicia como un recurso vivo
e accesible

O patrimonio cultural é un valor, un axente imprescindible para o
desenvolvemento de Galicia e un medio indispensable para mellorar e garantir a
calidade de vida dos seus cidaddns. Tratase dun recurso, non renovable, necesario para
o desenvolvemento social, cultural, turistico e econdmico de Galicia. Por este motivo, o
patrimonio cultural de Galicia debe ser obxecto de proteccién, conservacion,
rehabilitacion, acrecentamento, difusiéon e fomento. Asi mesmo, débese promover a sua
investigacidn e transmisién as xeraciéns futuras.

Cémpre ter en conta que os bens declarados de interese cultural en Galicia
representan o 4,20% dos bens declarados en todo o Estado, correspondéndolle o oitavo
posto entre todas as comunidades autdonomas. Os catro bens galegos da Lista do
Patrimonio Mundial da UNESCO representan o 7,84% dos bens espafois recollidos pola
UNESCO. Espafia ocupa o terceiro lugar do mundo por numero de bens e sitios
incorporados 3 lista do Patrimonio Mundial.

As actuacions sobre o patrimonio cultural material e inmaterial de Galicia deben
atender a elementos transversais, alguns deles novidosos. Como a meirande parte do

noso patrimonio esta no mundo rural, cdmpre converter ese espazo demografica e
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economicamente deprimido nun elemento estratéxico da promocidon da
sustentabilidade cultural e ambiental, asi como da preservacion e difusiéon dos
cofiecementos e practicas tradicionais. Estas actuacidns teran un grande impacto non sé
no aspecto identitario, de compromiso co territorio e cos costumes ou mesmo na
cooperacion interxeracional, sendn que tamén servirdn para fortalecer o sistema
econdmico, xa que existe un progresivo aumento da demanda dun turismo cultural
especializado, elemento de gran relevancia para o desenvolvemento local.

A base normativa galega sobre o patrimonio cultural é bastante recente. A Lei
5/2016, do 4 de maio, do patrimonio cultural de Galicia, establece unha actualizacion
con respecto a leis previamente adoptadas sobre o patrimonio para consolidar a
proteccion das suas particularidades, a definicion dos distintos tipos de patrimonio, e a
adaptacion das esixencias de simplificacion administrativa, sen esquecer os cambios que

se producen na regulacién internacional con respecto ao patrimonio cultural.

3.2.6. LE6. Posicionamento internacional da cultura galega

A proxeccidn exterior da cultura galega, como marca recofiecida e valorada,
dindmica e integradora, é unha das finalidades na que cémpre investir esforzos e
estratexias de maneira periddica, por ser un dos eixes clave para o crecemento
econdmico, para o afianzamento no didlogo internacional e para o propio
recofiecemento e posta en valor por parte da sociedade galega.

Xa que logo, cdmpre dinamizar a presenza da cultura galega fora de Galicia na
dobre vertente de darlle visibilidade & producidn cultural galega e, ao tempo, favorecer
a apertura dos produtos e servizos culturais a outros paises e rexions. A proxeccién
exterior dos nosos valores culturais, a creacidén de pontes de didlogo con outras culturas
e linguas, a internacionalizacién das industrias creativas galegas, o fomento da presenza
da cultura galega en centros de investigacion universitaria estranxeira e o reforzo da
cultura emigrante son obxectivos prioritarios para esta estratexia.

Por outra parte, debe pofierse o foco en duas infraestruturas culturais

salientables —o Camifio de Santiago e a Cidade da Cultura de Galicia—, con gran potencial
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e difusiéon no estranxeiro que, como elementos tractores, contriblan a abrir espazos e
mercados internacionais ao resto de produtos, industrias e empresas culturais de
Galicia.

Daquela, a visibilidade da cultura galega no exterior favorece a marca de pais,
incide na utilizacion da cultura como recursos nas relaciéns internacionais de Galicia e é
atil para a exportaciéon de bens culturais galegos. COmpre realizar mais esforzos na
medicion da influencia da diplomacia cultural (entendida como unha estratexia na que
se combina a diplomacia, as relacidéns culturais e os intereses nacionais) e como se
traducen esas accidns en beneficios econdmicos, politicos e culturais. Promover de
forma organica e estruturada a cultura e identidade dunha realidade como a galega
pode proporcionar vantaxes estratéxicas e econdmicas moi significativas substanciadas
en investimento estranxeiro directo, ademais de intercambios e contactos educativos,

turismo estranxeiro e influencia cultural a nivel internacional.
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4. OBXECTIVOS ESTRATEXICOS

4.1. Resumo de obxectivos estratéxicos
Este é o resumo dos obxectivos en cada lifla estratéxica, obxectivos estratéxicos

que van ser caracterizados no apartado seguinte.

LE 1. ESTABLECEMENTO DUN PACTO SOCIAL POLA CULTURA GALEGA

OBXECTIVOS:

1.1. Sensibilizar a sociedade galega sobre os valores da cultura.

1.2. Favorecer a participacion social na cultura.

1.3. Optimizar a dispofibilidade de equipamentos e servizos culturais no
territorio.

1.4. Impulsar a dixitalizacién da cultura galega.

1.5. Afondar no cofiecemento da cultura galega.

LE 2. CONSOLIDACION DAS INDUSTRIAS CULTURAIS E CREATIVAS DE GALICIA

OBXECTIVOS:

2.1. Fortalecer o tecido industrial cultural e creativo.

2.2. Impulsar a profesionalizacion da cultura galega.

2.3. Reforzar o sector do libro.

2.4. Consolidar o sector audiovisual.

2.5. Potenciar o sector da musica.

2.6. Fortalecer o sector das artes escénicas.

2.7. Dinamizar o sector das artes visuais.

2.8. Desenvolver actuacidns culturais estratéxicas noutros sectores creativos.

LE 3. IMPULSO DA CREACION, DIFUSION E INNOVACION DA CULTURA

OBXECTIVOS:

3.1. Potenciar a participacion activa da sociedade nos procesos creativos.

3.2. Apoiar a innovacion cultural mediante a sua transversalidade e hibridacién
con outros sectores.

3.3. Fomentar o emprendemento cultural.

3.4. Propiciar unha programacién cultural de calidade no territorio.

3.5. Desenvolver estratexias de creacién e fidelizacidon de publicos.

3.6. Potenciar a difusion e visibilidade dos produtos culturais galegos.

3.7. Impulsar o labor creativo e innovador da Cidade da Cultura de Galicia.
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LE 4. FORTALECEMENTO DA FUNCION SOCIAL DAS INSTITUCIONS E ENTIDADES DA
CULTURA

OBXECTIVOS:

4.1. Impulsar a innovacién e a creacion nas instituciéns culturais.

4.2. Potenciar os servizos prestados desde as bibliotecas publicas.

4.3. Desenvolver os servizos nos arquivos publicos.

4.4. Dinamizar a funcidn social dos museos e centros de interpretacion.
4.5. Impulsar o papel social das fundaciéns culturais e as casas-museo.

LE 5. VALORACION DO PATRIMONIO CULTURAL DE GALICIA COMO UN RECURSO VIVO
E ACCESIBLE

OBXECTIVOS:

5.1. Afondar no proceso de inventariado e catalogaciéon do patrimonio cultural
de Galicia.

5.2. Apoiar a conservacion, recuperacion e rehabilitacién do patrimonio cultural.
5.3. Promover a difusidn e posta en valor do patrimonio cultural.

LE 6. POSICIONAMENTO INTERNACIONAL DA CULTURA GALEGA

OBXECTIVOS:

6.1. Dinamizar a presenza da cultura galega no exterior.

6.2. Favorecer a exportacidn das industrias culturais galegas.

6.3. Estimular a participacion dos creadores/as galegos en programacions, feiras
e foros culturais no exterior.

6.4. Establecer lifias de actuacién cultural coa Galicia exterior.

6.5. Impulsar programaciéns de cooperacién cultural no Camifio de Santiago.
6.6. Desenvolver programas e actividades culturais na contorna da lusofonia.
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4.2. Descricion de obxectivos estratéxicos

No seguinte apartado desenvdlvense sinteticamente os obxectivos estratéxicos
en fichas nos que se analizan as xustificacions, as accions relacionadas, os distintos
cooperadores e axentes necesarios para a sua consecucion, os instrumentos necesarios
para desenvolvelo e os indicadores de cumprimento das medidas que aparecen en cada
obxectivo estratéxico.

LE1. ESTABLECEMENTO DUN PACTO SOCIAL POLA CULTURA GALEGA

Denominacion do Obxectivo Estratéxico

OE1.1. SENSIBILIZAR A SOCIEDADE GALEGA SOBRE OS VALORES DA CULTURA

Descricion do Obxectivo Estratéxico

Desde as instancias publicas debemos ofrecerlle & sociedade informacién
sobre as fortalezas dos sectores culturais, o prestixio e valor econdémico,
educativo e social que a cultura achega no avance social da Galicia
contemporanea, para o cal é necesario protexela, difundila e patrocinala.

Accidns relacionadas
- Mecenado cultural
- Investimentos culturais
- Propiedade intelectual
- Valores, habitos e prestixio socioecondémico da cultura
Cooperadores e axentes implicados
- Administracidns e entidades representativas do sector
- Sectores econdmicos e empresariais
- Entidades de propiedade intelectual
- Industrias culturais e creativas
- Sector educativo
- Cidade da Cultura de Galicia
- Medios de comunicacién
Instrumentos e vias
- Campanas e unidades para potenciar a difusién 4 sociedade
- Programas de apoio
- Normativas legais
Indicadores
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LE1. ESTABLECEMENTO DUN PACTO SOCIAL POLA CULTURA GALEGA

OE1.2. FAVORECER A PARTICIPACION SOCIAL NA CULTURA

Compre impulsar o potencial da participacién social de Galicia no eido
cultural mediante iniciativas que melloren os aspectos formativos,
organizativos, instrumentais e de traballo en rede do asociacionismo e
voluntariado cultural galego.

- Voluntariado cultural

- Capacidades e procesos participativos das entidades culturais de base, cidadania,
sector educativo, sectores culturais...

- Necesidades culturais dos territorios galegos

- Desenvolvemento sustentable: igualdade de xénero, inclusién, accesibilidade...

- Entidades culturais de base

- Institucions, servizos e equipamentos culturais
- Administracions locais e provinciais

- Sector educativo

- Cidadania

- Medios de comunicacién

- Campanas de difusién
- Programas de apoio
- Plans e proxectos especificos de actuacién
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LE1. ESTABLECEMENTO DUN PACTO SOCIAL POLA CULTURA GALEGA

OE1.3. OPTIMIZAR A DISPONIBILIDADE DE EQUIPAMENTOS E SERVIZOS CULTURAIS NO
TERRITORIO

Galicia conta cunha extensa rede de equipamentos e servizos culturais
repartidos por todo o territorio. COmpre actualizar, porén, a sua situacion.
Procurase, por unha banda, mellorar esta rede con medidas que amplien a
utilidade e a calidade destes equipamentos e servizos, adaptdndoos as
necesidades da cidadania e pofiendo en valor o labor que desempefian.

- Coordinacion e planificacién cultural
- Formacion técnica

- Redes de servizos e espazos culturais
- Informacion cultural

- Institucidns, servizos e equipamentos culturais
- Administracions e entidades representativas do sector
- Cidadania

- Campanas e unidades de coordinacién e difusion
- Programas de apoio e axudas

- Plans e proxectos especificos de actuacién

- Estudos e informes
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LE1. ESTABLECEMENTO DUN PACTO SOCIAL POLA CULTURA GALEGA

OE1.4. IMPULSAR A DIXITALIZACION DA CULTURA GALEGA

Atenderase a necesidade de achegar as tecnoloxias e ferramentas dixitais
aos distintos sectores da cultura, co fin de facilitar e potenciar a sua
recollida, ordenacion e difusién a toda a sociedade. Isto implica o fomento
de novos servizos e industrias que vinculen tecnoloxia e cultura.

- Institucidns relacionadas coa dixitalizacién (Memoria Dixital de Galicia, Galiciana,
Filmoteca de Galicia, CGAL...)

- Turismo cultural

- Patrimonios (audiovisual, musical, instituciéns culturais locais...)

- Contidos, repositorios e publicaciéns dixitais culturais

- Institucions, servizos e equipamentos culturais

- Administraciéns e entidades representativas do sector
- Cidadania

- Profesionais da cultura

- Campanas e unidades de difusion
- Programas de apoio e axudas
- Plans e proxectos especificos de actuacién
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LE1. ESTABLECEMENTO DUN PACTO SOCIAL POLA CULTURA GALEGA

OE1.5. AFONDAR NO CONECEMENTO DA CULTURA GALEGA

Actualmente existe a necesidade de dispoifier de mais cofiecemento,
mediante estudos, analises e investigacions, sobre a evolucidn dos distintos
sectores culturais de Galicia, e da relacién da sociedade coa cultura, para o
desenvolvemento das futuras politicas culturais e actuacidns efectivas no
eido cultural. As medidas que centran este obxectivo tratan de resolver estas
limitacions e avanzar nun proceso de cofiecemento e implantacién de
politicas culturais axeitadas no territorio galego.

- Ecosistema cultural de Galicia (recursos, patrimonio, publicos, consumo e boas
practicas culturais)

- Turismo cultural

- Redes culturais

- Accidn e voluntariado cultural

- Institucidns, servizos e equipamentos culturais

- Administracions e entidades representativas do sector
- Cidadania

- Profesionais da cultura

- Entidades culturais de base

- Sector educativo universitario

- Estudos, analises e informes
- Programas de apoio
- Foros de coordinacién
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LE2. CONSOLIDACION DAS INDUSTRIAS CULTURALIS E CREATIVAS DE GALICIA

OE2.1. FORTALECER O TECIDO INDUSTRIAL CULTURAL E CREATIVO

Este obxectivo acolle un conxunto de medidas e programacions de fomento
das industrias culturais e creativas, con atencion aos distintos ambitos como
a mellora no sistema de axudas, a creaciéon de redes, a implantacidon no
mundo rural e a sua vinculacidon con entidades e institucions autonémicas
relacionadas co sector.

- Coproducién

- Internacionalizacién

- Tecnoloxias emerxentes e sustentables
- Ambito rural

- Programacion cultural

- Ferramentas e equipamentos dixitais

- Cidade da Cultura de Galicia

- Profesionais tecnoldxicos

- Administracions e entidades representativas do sector (AGADIC)
- Axentes e industrias culturais e creativas

- Axudas publicas

- Plans de desenvolvemento

- Foros e redes de coordinacion
- Lexislacion




4. OBXECTIVOS ESTRATEXICOS

LE2. CONSOLIDACION DAS INDUSTRIAS CULTURALIS E CREATIVAS DE GALICIA

OE2.2. IMPULSAR A PROFESIONALIZACION DA CULTURA GALEGA

Coas medidas impulsadas desde este obxectivo procurarase mellorar o perfil
formativo e profesional das persoas que se dedican & cultura en Galicia
desde os ambitos publicos e privados, mediante o impulso de programas de
formacién, emprego, melloras de caracter tecnoléxico e laboral, etc.

- Formacidn de profesionais

- Acreditaciéns profesionais

- Normativa laboral

- Dixitalizacién do sector cultural
- lgualdade de xénero

- Xestores e profesionais da cultura
- Administraciéns e entidades representativas do sector

- Programas e plans de apoio e formacién
- Axudas e subvencidns




4. OBXECTIVOS ESTRATEXICOS

LE2. CONSOLIDACION DAS INDUSTRIAS CULTURALIS E CREATIVAS DE GALICIA

OE2.3. REFORZAR O SECTOR DO LIBRO

O sector do libro afronta diversos retos especialmente intensos nos ultimos
anos. Este obxectivo explora medidas concretas para afondar nas fortalezas
do sector, como a relacion do ecosistema do libro coa sociedade, coas novas
tecnoloxias e con outros sectores culturais.

- Ecosistema do libro (certames literarios, obras de creacion, libro e lectura
dixitais, literatura infantil e xuvenil...)

- Fondos bibliogréficos

- Turismo literario

- Creadores culturais

- Administraciéns e entidades representativas do sector
- Equipamentos e servizos culturais

- Cidadania

- Edicion e distribucion

- Sector educativo

- Librarias

- Medios de comunicacién

- Programas de difusion e apoio
- Plans de dinamizacion

- Lexislacion

- Axudas e subvencions

- Catdlogos e publicacions




4. OBXECTIVOS ESTRATEXICOS

LE2. CONSOLIDACION DAS INDUSTRIAS CULTURALIS E CREATIVAS DE GALICIA

OE2.4. CONSOLIDAR O SECTOR DO AUDIOVISUAL

O sector audiovisual precisa dunha especial atencién para o seu
desenvolvemento no marco das industrias culturais e creativas de Galicia.
Este obxectivo explora diversas medidas de mellora relacionadas coas
axudas, a creacion de redes, o traballo con entidades, organismos e
institucions autondmicas do sector, novos modelos de financiamento,
impulso no dmbito rural, uso de novas tecnoloxias, etc.

- Coproduciéns internacionais

- Rodaxes en Galicia

- Difusién no territorio galego

- Producion audiovisual e dereitos de emisidon
- Cinema en version orixinal/subtitulada

- Financiamento

- Ferramentas didacticas

- Industrias culturais e creativas do sector audiovisual
- Administracions e entidades representativas do sector (AGADIC, TVG, GALl...)
- Sector educativo

- Programas de apoio, difusiéon e fomento
- Plans de dinamizacion

- Lexislacion

- Axudas e subvencions

- Foros e redes de coordinacion




4. OBXECTIVOS ESTRATEXICOS _

LE2. CONSOLIDACION DAS INDUSTRIAS CULTURALIS E CREATIVAS DE GALICIA

OE2.5. POTENCIAR O SECTOR DA MUSICA

O sector da musica en Galicia é cada vez mais importante a pesar da sua
complexidade estrutural. Este obxectivo céntrase nas actuacidns que deben
coordinarse para a mellora do sector, entre as que se contan as relacionadas
coa lexislacidn, a posta a disposicién de ferramentas que faciliten o labor dos
profesionais do sector, a creacién de foros, o traballo con entidades,
organismos e instituciéns autondmicas, etc.

- Xestion do sector musical

- Novos espectaculos e circuitos musicais

- Asistencia a feiras e mercados de interese
- Formacion de axentes culturais do sector
- Talento artistico

- Profesionais e industrias culturais e creativas do sector musical

- Administracions e entidades representativas do sector (AGADIC)
- Espazos e salas privadas

- Equipamentos e servizos culturais

- Programas de apoio, difusiéon e fomento
- Plans de dinamizacion

- Lexislacion

- Foros e redes de coordinacion




4. OBXECTIVOS ESTRATEXICOS

LE2. CONSOLIDACION DAS INDUSTRIAS CULTURALIS E CREATIVAS DE GALICIA

OE2.6. FORTALECER O SECTOR DAS ARTES ESCENICAS

O sector das artes escénicas é un dos que mais posibilidades de evolucién
tefien na actualidade, pero presenta certas dificultades que se pretenden
atallar mediante medidas e experiencias que analicen a viabilidade para
afrontar os retos do século XXI, con especial fincapé no eido educativo e na
colaboracién con outros sectores da cultura.

- Compaiiias residentes

- Asistencia a feiras escénicas

- Lei das artes escénicas de Galicia

- Actividades educativas

- Dinamizacién das compaiiias galegas de danza
- Profesionalizacion do sector

- Profesionais, axentes e industrias culturais e creativas do sector escénico

- Administracions e entidades representativas do sector (Centro Dramadtico
Galego, Centro Coreografico Galego...)

- Cidade da Cultura de Galicia

- Entidades asociativas e educativas relacionadas co sector

- Equipamentos e servizos culturais (teatros publicos)

- Sector educativo

- Plans de formacion, dinamizacién e experiencias piloto
- Programas de apoio, difusion e fomento

- Lexislacién

- Foros e redes de coordinacidn




4. OBXECTIVOS ESTRATEXICOS _

LE2. CONSOLIDACION DAS INDUSTRIAS CULTURALIS E CREATIVAS DE GALICIA

OE2.7. DINAMIZAR O SECTOR DAS ARTES VISUAIS

O sector das artes visuais é unha das mais pequenas entre as industrias
culturais e creativas de Galicia, pero con gran potencialidade. Neste
obxectivo analizanse unha serie de medidas para mellorar a sua actual
situacidn, como a creacién de redes e programas educativos que acheguen o
sector a sociedade.

- Programacions culturais de calidade

- Proxectos artisticos de creacidn contemporanea
- Estratexias de boas practicas

- Coleccionismo

- Profesionais, axentes e industrias culturais e creativas do sector das artes visuais
- Administraciéns e entidades representativas do sector

- Galerias de arte

- Cidadania

- Foros e redes de coordinacidn

- Axudas, bolsas e subvenciéns

- Catdlogos e guias

- Programas de apoio, difusiéon e fomento




4. OBXECTIVOS ESTRATEXICOS _

LE2. CONSOLIDACION DAS INDUSTRIAS CULTURALIS E CREATIVAS DE GALICIA

OE2.8. DESENVOLVER ACTUACIONS CULTURAIS ESTRATEXICAS NOUTROS SECTORES
CREATIVOS

A existencia doutros sectores de cardcter creativo merecen atencién neste
obxectivo, con medidas que se basean en aspectos relacionados coa cultura
e a exploracion de medidas que redunden no fortalecemento e
enriquecemento da creatividade cultural de Galicia.

- Actualizacién dos sectores creativos Galicia
- Producioén cultural

- Sinerxias co sector do videoxogo

- Turismo cultural

- Iniciativas e produtos culturais

- Profesionais, axentes e industrias culturais e creativas do sector das artes visuais
- Administracions e entidades representativas do sector creativo e cultural

- Galerias de arte

- Cidadania

- Sector empresarial turistico

- Foros e redes de coordinacion

- Axudas, bolsas e subvenciéns

- Catalogos e guias

- Programas de apoio, difusiéon e fomento
- Plans de formacion

- Estudos e informes




4. OBXECTIVOS ESTRATEXICOS

LE3. IMPULSO DA CREACION, DIFUSION E INNOVACION DA CULTURA

OE3.1. POTENCIAR A PARTICIPACION ACTIVA DA SOCIEDADE NOS PROCESOS CREATIVOS

Nas ultimas décadas, a sociedade pasou de ser receptor pasivo da oferta
cultural a ser, cada vez en maior medida, un axente mais no impulso e
creacion de actividades culturais. Neste obxectivo expléranse algunhas das
medidas que se pretenden impulsar neste sentido, sendo a creacién de
redes e o fomento no dmbito educativo os principais eixes de actuacion.

- Residencias creativas interdisciplinares

- Creadores culturais

- Coiiecemento e actividade creativa

- Intercambio de experiencias innovadoras
- Proxectos escénicos

- Administracions e entidades representativas
- Sectores culturais e creativos diversos

- Creadores e artistas

- Sector educativo

- Asociacions e entidades culturais de base

- Cidadania

- Cidade da Cultura de Galicia

- Foros e redes de coordinacion

- Catalogos e guias

- Programas de apoio, difusiéon e fomento
- Plans de formacion




4. OBXECTIVOS ESTRATEXICOS

LE3. IMPULSO DA CREACION, DIFUSION E INNOVACION DA CULTURA

OE3.2. APOIAR A INNOVACION CULTURAL MEDIANTE A SUA TRANSVERSALIDADE E
HIBRIDACION CON OUTROS SECTORES

O sector cultural galego, polas sUas caracteristicas e finalidades, estd moi
estreitamente relacionado con outros sectores sociais e econdmicos, cos
cales debe establecer un maior contacto e relacién para o desenvolvemento
de proxectos e actuacidns de caracter interdisciplinar que posibiliten, & sua
vez, a innovacion do sector. Neste obxectivo expléranse algunhas medidas
de implantacion de ferramentas, servizos e lifias de traballo novidosas.

- Ferramentas e servizos creativos innovadores
- Investigaciéon

- Espazos de traballo

- Cultura cientifica

- Especializacidns formativas

- Administraciéns e entidades representativas
- Sectores culturais e creativos diversos

- Ambito socieconémico

- Sector educativo

- Estudos, analises e informes

- Foros e redes de coordinacion

- Programas de apoio, difusion e fomento
- Plans de formacion e impulso




4. OBXECTIVOS ESTRATEXICOS

LE3. IMPULSO DA CREACION, DIFUSION E INNOVACION DA CULTURA

Denominacion do Obxectivo Estratéxico

OE3.3. FOMENTAR O EMPRENDEMENTO CULTURAL

Descricion do Obxectivo Estratéxico

Na procura da potenciacién do capital creativo, o emprendemento cultural é
basico para a evolucién das industrias culturais. O sector necesita
ferramentas que consigan detectar, atraer e fomentar os novos talentos e
negocios culturais mediante a implantacion de medidas concretas que se
reflicten neste obxectivo, entre as que salientan o uso das novas tecnoloxias,
linas de axudas, bancos de ideas, a colaboracidon en rede ou o apio das
institucidons autondémicas.

Accions relacionadas

Creacion e talento artistico e cultural
Formacidn, orientacién e recomendacions
Captacién de talento

Espazos de acollida

Cooperativismo

Tecido asociativo e profesional da cultura

Cooperadores e axentes implicados

Administracidns e entidades representativas
Creadores e artistas

Empresas culturais

Sector educativo

Tecido asociativo

Servizos e equipamentos culturais

Instrumentos e vias

Bolsas, axudas e premios

Guias e directorios

Creacion de estruturas, espazos ou unidades operativas
Programas de apoio, difusiéon e fomento

Protocolos e plans de formacién e actuacion

Indicadores




4. OBXECTIVOS ESTRATEXICOS

LE3. IMPULSO DA CREACION, DIFUSION E INNOVACION DA CULTURA

OE3.4. PROPICIAR UNHA PROGRAMACION CULTURAL DE CALIDADE NO TERRITORIO

Neste obxectivo preséntanse as medidas coas que actualizar e fomentar
unha programaciéon cultural que tefia en conta a todos os colectivos e
perspectivas da sociedade, sempre procurando as redes de colaboracion e
de participacion da cidadania e tamén da Cidade da Cultura de Galicia.

- Proxectos culturais de base

- Colaboracién entre colectivos

- Teatro universitario e amador

- Composicion, interpretacion e difusién musical
- Xacobeo 21

- Administraciéns e entidades representativas

- Sector educativo

- Cidadania

- Entidades creativas de base (artes escénicas, musicais...)

- Bolsas, axudas e premios

- Programas de apoio, difusion e fomento

- Plans de actividades

- Redes e foros de coordinacién e colaboracion




4. OBXECTIVOS ESTRATEXICOS

LE3. IMPULSO DA CREACION, DIFUSION E INNOVACION DA CULTURA

Denominacion do Obxectivo Estratéxico

OE3.5. DESENVOLVER INICIATIVAS DE CREACION E FIDELIZACION DE PUBLICOS

Descricion do Obxectivo Estratéxico

Por unha banda, a sociedade actual presenta unha serie de retos novos para
o sector cultural & hora de crear e fidelizar os publicos debido a un maior
nivel de diversidade e de necesidades culturais. Por outra banda, cémpre
centrarse na creacién de novos publicos e do fomento da cultura a través de
medidas a curto, medio e longo prazo, especialmente no sistema educativo.
Este obxectivo presenta unha serie de medidas que xiran na contorna destes
dous eixes.

Accidns relacionadas
- Mediacion cultural
- Formacion e creacion de publicos e talentos culturais
Produtos culturais e creativos
Fomento da cultura
Contidos dixitais culturais
Cooperadores e axentes implicados
- Administracions e entidades representativas
- Sector educativo
- Cidadania
- Entidades creativas de base (artes escénicas, musicais...)
- Industrias culturais e creativas
Instrumentos e vias
- Creacidén de materiais, produtos e contidos
- Programas e ferramentas de apoio, difusion e fomento de consumo
- Plans de formacion e actuacién
- Redes e foros de coordinacién e colaboracién
Indicadores




4. OBXECTIVOS ESTRATEXICOS

LE3. IMPULSO DA CREACION, DIFUSION E INNOVACION DA CULTURA

OE3.6. POTENCIAR A DIFUSION E VISIBILIDADE DOS PRODUTOS CULTURAIS GALEGOS

Este obxectivo recolle varias medidas para aumentar a presenza e o
cofnecemento dos produtos culturais galegos na cadea de consumo da
sociedade, que van desde o uso de ferramentas de difusion de informacion
ata o impulso da presenza destes produtos en distintos espazos fisicos e
virtuais, con especial atencidn ao consumo interno.

- Programacions locais de cultura

- Produtos culturais e creativos

- Cultura dixital e espazos culturais dixitais
- Consumo cultural

- Camifios de Santiago

- Administracions e entidades representativas
- Sector educativo

- Cidadania

- Medios de comunicacién

- Industrias culturais e creativas

- Sector turistico

- Creacidn de materiais, produtos e contidos
- Programas e ferramentas de apoio, difusién e fomento de consumo
- Plans de formacién e actuacién




4. OBXECTIVOS ESTRATEXICOS

LE3. IMPULSO DA CREACION, DIFUSION E INNOVACION DA CULTURA

OE3.7. IMPULSAR O LABOR CREATIVO E INNOVADOR DA CIDADE DA CULTURA DE
GALICIA

O proxecto da Cidade da Cultura de Galicia executou un primeiro plan
estratéxico 2012-2018 que precisa dunha actualizaciéon que renove o seu
discurso e se adapte ds novas circunstancias, co obxectivo de que siga
cumprindo un papel de aliado das ambitos culturais e de emprendemento
de Galicia.

- Plan estratéxico

- Actividades culturais e creativas

- Natureza, territorio e cultura

- Difusiéon da Cidade da Cultura de Galicia
Centro de Emprendemento

- Administraciéns e entidades representativas
- Cidade da Cultura de Galicia

- Estudos e informes

- Programas e ferramentas de apoio, difusion e fomento
- Estruturas, espazos ou unidades operativas

- Plans de actuacién




4. OBXECTIVOS ESTRATEXICOS

LE4. FORTALECEMENTO DA FUNCION SOCIAL DAS INSTITUCIONS E ENTIDADES DA
CULTURA

OE4.1. IMPULSAR A INNOVACION E A CREACION NAS INSTITUCIONS CULTURAIS

Este obxectivo explora algunhas medidas de potenciacién das instituciéns
culturais, con actuacions que melloran aspectos de accesibilidade, fomento
do traballo e da igualdade no eido destas instituciéns, procurando a sua
diversidade e innovacién.

- Educacion para adultos

- Celebracions anuais e efemérides
- Presenza activa da muller

- Accesibilidade

- Bo goberno e transparencia

- Innovacion formativa

- Visibilidade e sinaléctica

- Administraciéns e entidades representativas

- Instituciéns e entidades culturais (bibliotecas, arquivos, museos...) e axentes do
sector

- Colectivos cidadans

- Normativas

- Programas de apoio, difusion e fomento

- Estruturas, espazos ou unidades operativas
- Plans de actuacion e formacion




4. OBXECTIVOS ESTRATEXICOS

LE4. FORTALECEMENTO DA FUNCION SOCIAL DAS INSTITUCIONS E ENTIDADES DA
CULTURA

Denominacion do Obxectivo Estratéxico

OE4.2. POTENCIAR OS SERVIZOS PRESTADOS DESDE AS BIBLIOTECAS PUBLICAS

Descricion do Obxectivo Estratéxico

As bibliotecas publicas son un eixe central da actividade cultural para toda a
cidadania. O labor que desenvolven en Galicia é fundamental para o
desenvolvemento cultural da sociedade. As medidas que se presentan neste
obxectivo procuran a regulacion destas entidades e o fomento e medidas
que melloren a prestacion de servizos e o seu traballo a prol da cultura.

Accions relacionadas
- Ordenacion e mellora de servizos e xestion estratéxica
- Analises de espazos, instituciéns e entidades
- Estruturas bibliotecarias (redes, bibliotecas itinerantes, singulares...)
- Plans culturais locais
- Servizos dixitais e lectura dixital
- Novas necesidades do publico cultural
Cooperadores e axentes implicados
- Administraciéns e entidades representativas
- Institucions bibliotecarias e axentes do dmbito
- Cidadania
- Sector educativo
Instrumentos e vias
- Estudos, informes e analises
- Normativas
- Redes e foros de coordinacién e colaboracion
- Programas e ferramentas de apoio, difusion e fomento
- Plans de actuacién
- Bolsas e axudas
Indicadores




4. OBXECTIVOS ESTRATEXICOS

LE4. FORTALECEMENTO DA FUNCION SOCIAL DAS INSTITUCIONS E ENTIDADES DA
CULTURA

OE4.3. DESENVOLVER OS SERVIZOS NOS ARQUIVOS PUBLICOS

A situacién dos arquivos publicos precisa unha nova serie de medidas que
melloren e fomenten entre a sociedade a importancia e necesidade destas

institucions. Este obxectivo explora actuacidéns que van encamifiadas a ese
fin.

- Xestion documental

- Andlises estratéxicas e censos

- Dixitalizacién

- Intercambio de experiencias

- Visibilidade de xénero e accesibilidade

- Administraciéns e entidades representativas

- Instituciéns arquivisticas (Arquivo Dixital Electrénico, Arquivo de Galicia, arquivos
municipais, de entidades sen animo de lucro...) e axentes do ambito

- Cidadania e entidades culturais de base

- Turismo

- Estudos, informes e analises

- Normativas e lexislacion

- Redes e foros de coordinacién e colaboracién
- Plans de actuacion e formacion

Programas e ferramentas de apoio, difusidon e fomento




4. OBXECTIVOS ESTRATEXICOS _

LE4. FORTALECEMENTO DA FUNCION SOCIAL DAS INSTITUCIONS E ENTIDADES DA

CULTURA

OE4.4. DINAMIZAR A FUNCION SOCIAL DOS MUSEQS E CENTROS DE INTERPRETACION

A diversidade e variedade museografica de Galicia fai prioritaria a
implantacion de medidas que dean resposta ds necesidades que presentan
estas entidades. Neste obxectivo preséntanse diversas actuaciéns
encamifiadas a elementos de accesibilidade, innovacién, regulacion
lexislativa e relacidons con outras entidades culturais.

- Andlises estratéxicas

- Redes temaéticas transversais

- Ordenacion lexislativa

- Tecnoloxias de accesibilidade

- Turismo cultural

- Dindmicas coa contorna local, novos usuarios e mediacion cultural

- Administraciéns e entidades representativas
- Cidadania e entidades culturais de base
- Institucions museisticas e axentes do ambito

- Estudos, informes e analises

- Normativas

- Redes e foros de coordinacién e colaboracién

- Programas e ferramentas de apoio, difusién e fomento
- Bolsas e axudas




4. OBXECTIVOS ESTRATEXICOS

LE4. FORTALECEMENTO DA FUNCION SOCIAL DAS INSTITUCIONS E ENTIDADES DA
CULTURA

OE4.5. IMPULSAR O PAPEL SOCIAL DAS FUNDACIONS CULTURAIS E CASAS-MUSEO

Galicia conta con numerosas fundacions culturais e casas-museo de
creadores/as. A meirande parte destas entidades desenvolven un labor
cultural fundamental relacionado cos seus fins fundacionais. Neste obxectivo
expldéranse diversas medidas co fin de resolver limitaciéns como o illamento,
a slla atomizacién ou a escaseza de recursos.

- Cooperacion interadministrativa

- Redes de colaboracién

- Experiencias e actividades

- Dixitalizacion e ferramentas dixitais

- Accesibilidade e visibilidade

- Dinamicas coa contorna sociocultural local

- Administracions e entidades representativas
- Cidadania e entidades culturais de base

- Institucions e axentes do ambito

- Sector educativo

- Estudos, informes e analises

- Redes e foros de coordinacién e colaboracién

- Programas e ferramentas de apoio, difusiéon e fomento
- Bolsas e axudas




4. OBXECTIVOS ESTRATEXICOS

LES. VALORACION DO PATRIMONIO CULTURAL DE GALICIA COMO UN RECURSO VIVO E
ACCESIBLE

Denominacion do Obxectivo Estratéxico

OE5.1. AFONDAR NO PROCESO DE INVENTARIADO E CATALOGACION DO PATRIMONIO
CULTURAL DE GALICIA

Descricion do Obxectivo Estratéxico

O primeiro paso para dar a coifiecer e impulsar o valor do patrimonio
material e inmaterial de Galicia pasa por establecer melloras no proceso de
catalogacidon do mesmo. Este obxectivo enumera as prioridades de actuacién
con varias medidas que impulsan non sé a catalogacién, senén tamén a
mellora das plataformas e ferramentas xa existentes e o desenvolvemento
do catalogo de novos patrimonios.

Accidns relacionadas
- Inventariado do patrimonio cultural galego
- Equipos de expertos
- Categorias de proteccion
- Achegas de cofiecemento, experiencias, proxectos, suxestions...
- Patrimonios documentais emerxentes e novos patrimonios culturais.
Cooperadores e axentes implicados
- Administracions e entidades representativas
- Cidadania e entidades culturais de base
- Institucidons e axentes do ambito
- Outros sectores socioeconémicos
Instrumentos e vias
Catalogos e inventarios
Estudos, informes e anélises
Redes e foros de coordinacion e colaboracién
Programas e ferramentas de apoio, difusidon e fomento
Indicadores




4. OBXECTIVOS ESTRATEXICOS

LES. VALORACION DO PATRIMONIO CULTURAL DE GALICIA COMO UN RECURSO VIVO E
ACCESIBLE

Denominacion do Obxectivo Estratéxico

OE5.2. APOIAR A CONSERVACION, RECUPERACION E REHABILITACION DO PATRIMONIO
CULTURAL

Descricion do Obxectivo Estratéxico

A proteccién do patrimonio de Galicia é unha prioridade esencial para a sua
futura transmisién. O patrimonio, ademais de servir como elo de unién entre
o pasado e o futuro dunha sociedade, coa sia conservacion e rehabilitacion
esta dotando a esta dunha ferramenta de desenvolvemento socioeconémico
clave. O uso de ferramentas novidosas, o fomento de estudos e o
establecemento de diversas estratexias e proxectos de proteccién son
algunhas das medidas adoptadas para este obxectivo.

Accions relacionadas

Zonas rurais

Novos patrimonios

Legados artisticos, fotograficos, etc.

Bens de Interese Cultural

Ferramentas innovadoras

Materiais de utilidade e necesidade de actuacidns
Camifio de Santiago

Cooperadores e axentes implicados

Administracidns e entidades representativas
Cidadania e entidades culturais de base
Institucions e axentes do dmbito

Sectores culturais diversos (musica, fotografia...)
Outros sectores socioecondmicos

Instrumentos e vias

Estudos, informes e analises

Programas e ferramentas de apoio, difusidon e fomento

Plans especificos de recuperacion, intervencién e preservacién
Axudas e bolsas

Ferramentas e materiais

Plans de actuacion e formacion

Indicadores
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LES. VALORACION DO PATRIMONIO CULTURAL DE GALICIA COMO UN RECURSO VIVO E
ACCESIBLE

Denominacion do Obxectivo Estratéxico

OE5.3. PROMOVER A DIFUSION E POSTA EN VALOR DO PATRIMONIO CULTURAL

Descricion do Obxectivo Estratéxico

Neste obxectivo establécense as medidas que permiten dar a cofiecer e
establecer o valor do patrimonio cultural galego, xa sexa material ou
inmaterial. A difusiéon deste sector da cultura cumpre a dobre vertente de
facela visible, pero tamén de darlle un uso econdmico sostible que redunde
en toda a sociedade. A mellora da accesibilidade, a cooperacién con outros
sectores socioecondmicos, o desenvolvemento de campaiias e a inclusién do
patrimonio nas axendas culturais e turisticas son algunhas das medidas que
se contemplan.

Accidns relacionadas
- Difusién, dinamizacion e posta en valor do patrimonio cultural material e
inmaterial.
- Patrimonio Mundial da UNESCO
- Accesibilidade
- Produto de consumo sustentable
- Ferramentas innovadoras e tecnoldxicas
- Turismo cultural (rutas, itinerarios, produtos, espazos restaurados...)
Cooperadores e axentes implicados
- Administraciéns e entidades representativas
- Cidadania e entidades culturais de base
- Institucions e axentes do ambito
- Organismos internacionais
- Sectores culturais (audiovisual, musica...)
- Turismo cultural
- Sector educativo
Instrumentos e vias
- Unidades, campaias e comisions de coordinacién e divulgacion
- Estudos, informes e andlises
- Quias, inventarios e publicacidns
- Programas e ferramentas de apoio, difusion e fomento
- Axudas e bolsas
- Plans de actuacién e formacién
Indicadores
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LE6. POSICIONAMENTO INTERNACIONAL DA CULTURA GALEGA

Denominacion do Obxectivo Estratéxico

OEG6.1. DINAMIZAR A PRESENZA DA CULTURA GALEGA NO EXTERIOR

Descricion do Obxectivo Estratéxico

A presenza da cultura galega no exterior é imprescindible para a
sustentabilidade econdmica de boa parte do sector a longo prazo. A
accesibilidade da cultura galega como marca atractiva servira para potenciar
non sé ao sector cultural e turistico, sendén ao resto da sociedade. Neste
obxectivo expdnense algunhas das medidas que coordinaran a proxeccion
exterior da cultura galega, con campafas, programas de colaboracién e a
promocion dos diversos produtos culturais no exterior.

Accions relacionadas
- Acciodn cultural e lingtistica féra de Galicia
- Visibilidade e posicionamento internacional da cultura e dos artistas e creadores
- Cooperacién cultural e artistica con outras zonas limitrofes
- Exportacion do patrimonio cultural inmaterial
- Turismo linglistico e cultural
- Escaparate cultural da Cidade da Cultura de Galicia
Cooperadores e axentes implicados
- Administraciéns e entidades representativas
- Cidadania e entidades culturais de base
- Turismo cultural
- Sectores culturais diversos (mdusica, libro, patrimonio..) nacionais e
internacionais
- Empresas de contidos dixitais
- Cidade da Cultura de Galicia
Instrumentos e vias
- Unidades de coordinacion
- Logos ou marcas
Estudos e protocolos
Programas e ferramentas de apoio, difusidon e fomento
Plans de actuacién e formacién
Indicadores
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LE6. POSICIONAMENTO INTERNACIONAL DA CULTURA GALEGA

OE6.2. FAVORECER A EXPORTACION DAS INDUSTRIAS CULTURAIS GALEGAS

O impulso das industrias culturais galegas no exterior é indispensable para
aumentar a presenza do sector cultural no ambito internacional. Este
obxectivo fixa as prioridades neste sentido, que van desde o impulso de
medidas de cooperacién internacional, fomento de acceso aos mercados
culturais exteriores, bolsas de formacién, potenciacién das exportacidns
culturais, etc.

- Acceso a feiras e mercados internacionais

- Posicionamento e exportacién de produtos e industrias culturais

- Galician Tunes

- Turismo cultural

- Difusidn cultural dos creadores (traducions, redes musicais, eventos, rodaxes...)

- Administraciéns e entidades representativas

- Profesionais, empresas e industrias culturais e creativas
- Turismo cultural

- Institucions e axentes do ambito

- Sectores culturais diversos

- Plans de internacionalizacion e exportacions culturais

- Estudos, informes e analises

- Programas e ferramentas de apoio, visibilidade e fomento
- Redes e foros de coordinacién e colaboracion

- Logos e marcas
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LE6. POSICIONAMENTO INTERNACIONAL DA CULTURA GALEGA

OE6.3. ESTIMULAR A PARTICIPACION DOS CREADORES/AS GALEGOS EN
PROGRAMACIONS E FOROS CULTURAIS NO EXTERIOR

Neste obxectivo sindlanse as medidas que se pretenden adoptar para que as
persoas que realizan labores creativas no eido cultural tefian a posibilidade
de acceder ao mercado exterior mediante espazos e plataformas de difusion
axeitados e eficaces.

- Proxeccidn exterior de creadores e artistas

- Cooperacién cultural atlantica

- Programas culturais sectoriais de caracter internacional
- Formacion cultural en Europa

- Administraciéns e entidades representativas

- Artistas creadores e axentes culturais galegos

- Sectores culturais diversos (libro, audiovisual...)
- Centros culturais no exterior

- Cidade da Cultura de Galicia

- Catalogos e publicaciéns
- Programas e ferramentas de apoio, difusién e fomento
- Redes de colaboracion e cooperacion
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LE6. POSICIONAMENTO INTERNACIONAL DA CULTURA GALEGA

OE6.4. ESTABLECER LINAS DE ACTUACION CULTURAL COA GALICIA EXTERIOR

A emigracion galega tivo e segue a ter un peso importante na sociedade
galega. Compre utilizar ese potencial como plataforma de acceso ao
mercado exterior, cumprindo tamén o obxectivo de manter e potenciar os
lazos coa sociedade galega no estranxeiro e dar visibilidade tamén 3as
manifestacions culturais da Galicia exterior.

- Proxeccidén internacional

- Actividades formativas no exterior

- Patrimonio das comunidades galegas no exterior
- Lingua e cultura galegas

- Cidade da Cultura de Galicia

- Administracions e entidades representativas

- Comunidades galegas no exterior (emigracién e diaspora)
- Cidade da Cultura de Galicia

- Cidadania e entidades culturais de base

- Sector educativo

- Programas e ferramentas de apoio, difusién e fomento
- Redes de colaboracion e coordinacion
- Ferramentas dixitais e tecnoldxicas
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LE6. POSICIONAMENTO INTERNACIONAL DA CULTURA GALEGA

OE6.5. IMPULSAR PROGRAMACIONS DE COOPERACION CULTURAL NO CAMINO DE
SANTIAGO

Os Camifios de Santiago e o Xacobeo son duas das expresions histdricas e
culturais de Galicia con maior proxeccién internacional. COmpre aproveitar
esta potente ferramenta turistica e cultural como plataforma que impulse
non s6 o propio valor dos Camifios de Santiago, sendn tamén a proxeccién
das industrias, patrimonio e produtos culturais de Galicia.

- Difusidn internacional de Galicia

- Accesibilidade nos Camifos de Santiago

- Oferta cultural e natural de Galicia

- Turismo cultural

- Cultura xacobea

- Coordinacion con diferentes centros artisticos

- Administraciéns e entidades representativas galegas e internacionais
- lgrexa

- Centros artisticos e culturais nacionais e internacionais

- Sectores culturais diversos

- Turismo cultural

- Sector educativo

- Programas e ferramentas de apoio, difusién e fomento
- Axudas e bolsas
- Plans de actuacion e internacionalizacion
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LE6. POSICIONAMENTO INTERNACIONAL DA CULTURA GALEGA

OE6.6. DESENVOLVER PROGRAMAS E ACTIVIDADES CULTURAIS NA CONTORNA DA
LUSOFONIA

A proximidade cultural, linglistica, histérica e xeografica de Galicia ao
mundo luséfono é dunha importancia e relevancia capitais, o que xustifica o
desenvolvemento de medidas que fomenten e potencien esa relacién. A
colaboracién cultural con Portugal, o desenvolvemento dun marco de
relaciéns culturais cos paises de lingua portuguesa e a consolidacién de
programas comuns nos diferentes ambitos da cultura son algunhas das
medidas deste obxectivo.

- Vinculos coa lusofonia (coproducidn, espazos culturais analogos...)
- Clusters empresariais galegos e portugueses

- Programa cultural Nortear

- Institucidns e entidades culturais da memoria

- Lexislacién en materia cultural

- Eixo Atlantico

- Administraciéns e entidades representativas de Galicia e Portugal

- Clusters empresariais

- Institucions e entidades culturais da memoria e outros relacionados con Galicia e
Portugal

- Sectores culturais diversos

- Cidade da Cultura de Galicia

- Normativas lexislativas

- Programas e ferramentas de apoio, difusién e fomento
- Plans de actuacion e formacion

- Xornadas, encontros e intercambios
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Neste capitulo poremos o foco nas medidas de actuacién nas que se centra o ECG21

para desenvolver os seus obxectivos nas politicas culturais de Galicia.

LE 1. ESTABLECEMENTO DUN PACTO SOCIAL POLA CULTURA GALEGA

OE 1.1. SENSIBILIZAR A SOCIEDADE GALEGA SOBRE OS VALORES DA CULTURA

Desde as instancias publicas debemos ofrecerlle & sociedade informacion sobre as

fortalezas dos sectores culturais, o prestixio e valor econémico, educativo e social que a

cultura achega no avance social da Galicia contempordnea, para o cal é necesario

protexela, difundila e patrocinala.

MEDIDAS:

1.1.1.

1.1.2.

1.1.3.

1.1.4.

1.1.5.

1.1.6.

1.1.7.

1.1.8.

Aprobacién dunha normativa legal, aplicable a Galicia, para fomentar o
mecenado e as desgravacions fiscais en materia de cultura.

Desenvolvemento dun programa de actividades, que inclia unha campafia de
sensibilizacidn, para o investimento en cultura por parte de todos os sectores da
sociedade, especialmente entre os econdmicos e empresariais.

Creacion dunha unidade na Conselleria de Cultura que informe e difunda as
vantaxes e posibilidades do mecenado cultural segundo a lexislacién vixente.
Desefio dunha marca colectiva que englobe e prestixie as empresas que achegan
fondos mediante mecenado ou patrocinio cultural.

Difusion social das normativas sobre propiedade intelectual para a
concienciacién do respecto polas obras culturais e polos seus creadores.
Desenvolvemento dunha campaiia que faga visible a importancia e o valor dos
servizos e das industrias culturais e creativas.

Divulgacion do valor social, historico e econdmico do patrimonio cultural na
sociedade galega, con especial incidencia no dmbito educativo.

Apoio na creacién de rutinas e hdbitos de consumo cultural no sistema
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educativo.

1.1.9. Desenvolvemento de contidos educativos que pofian en valor a cultura como
elemento de identidade e de prestixio socioecondmico.

1.1.10. Impulso de actividades de divulgacion do prestixio e dos valores culturais e
arquitectonicos da Cidade da Cultura de Galicia.

1.1.11. Difusion e posta en relevo do retorno, nos planos social e econémico, que tefien

todos os investimentos culturais en Galicia.
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LE 1. ESTABLECEMENTO DUN PACTO SOCIAL POLA CULTURA GALEGA ‘

OE 1.2. FAVORECER A PARTICIPACION SOCIAL NA CULTURA

Compre impulsar o potencial da participacidn social de Galicia no eido cultural mediante
iniciativas que melloren os aspectos formativos, organizativos, instrumentais e de

traballo en rede do asociacionismo e voluntariado cultural galego.

MEDIDAS:

1.2.1. Creaciéon e posta en marcha dun programa de voluntariado eficiente nas
institucions, servizos e equipamentos culturais.

1.2.2. Redaccién de plans locais, comarcais e provinciais de cultura que atendan as
necesidades das contornas territoriais.

1.2.3. Elaboracién dun plan integral da cultura en cada unha das cidades galegas de
mais de 20.000 habitantes como ferramenta de reflexién, planificacion e
participacién das suas politicas culturais.

1.2.4. Desenvolvemento dun programa integral para as entidades culturais co fin de
aumentar as sUas capacidades e competencias organizativas, xestoras,
planificadoras, formativas e profesionais.

1.2.5. Incorporacién da perspectiva de xénero nas entidades, programacions e politicas
culturais de Galicia que conduzan a un aumento do papel das mulleres nas suas
actividades.

1.2.6. Favorecemento do traballo en rede entre profesionais culturais e o profesorado
non universitario para a realizacién de actividades culturais conxuntas.

1.2.7. Fomento da creacion de redes entre entidades culturais de base e as
comunidades educativas para aumentar a participacidén sociocultural local do
alumnado e as suas familias.

1.2.8. Creacién dun proxecto que impulse os procesos participativos da cidadania na
accion cultural de Galicia.

1.2.9. Mellora da accesibilidade & informacién e & participacion cultural para os
sectores da cidadania con dificultades (persoas con diversidade funcional, con

problemas de inclusion socioeconémica...).
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LE 1. ESTABLECEMENTO DUN PACTO SOCIAL POLA CULTURA GALEGA ‘

OE 1.3. OPTIMIZAR A DISPONIBILIDADE DE EQUIPAMENTOS E SERVIZOS CULTURAIS
NO TERRITORIO

Galicia conta cunha extensa rede de equipamentos e servizos culturais repartidos por
todo o territorio. COmpre actualizar, porén, a sda situacion. Procurase, por unha banda,
mellorar esta rede con medidas que amplien a utilidade e a calidade destes
equipamentos e servizos, adaptandoos as necesidades da cidadania e pofiendo en valor

o labor que desempefian.

MEDIDAS:
1.3.1. Creacién dunha mesa permanente de cooperacién cultural para a coordinacion e

planificacion da cultura en Galicia coa participacion da administracién
autondmica, provincial e local.

1.3.2. Actualizacion do mapa de equipamentos e servizos culturais de Galicia que
detecte os puntos fortes e febles en todo o territorio.

1.3.3. Ampliacién dos espazos incluidos nas diferentes redes autondmicas de difusion
cultural.

1.3.4. Actualizacion progresiva da dotacion material e dos equipamentos dos espazos
culturais (centros culturais, auditorios, teatros, etc.) en todo o territorio.

1.3.5. Analise da politica de tarifas e prezos para o acceso aos equipamentos e eventos
culturais.

1.3.6. Impulso e apoio na utilizacién e adaptacidon de espazos non culturais para a
celebracién de eventos culturais en zonas rurais sen equipamentos axeitados.

1.3.7. Impulso dun espazo virtual para a consulta accesible dos espazos e servizos
culturais existentes e a programacidon de actividades culturais que se
desenvolven.

1.3.8. Mellora da formaciéon en aspectos técnicos ao persoal das administracidons
publicas que se comunica, no dmbito da xestidn cultural, con axentes e industrias

culturais.
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LE 1. ESTABLECEMENTO DUN PACTO SOCIAL POLA CULTURA GALEGA ‘

OE 1.4. IMPULSAR A DIXITALIZACION DA CULTURA GALEGA

Este obxectivo céntrase na necesidade de achegar as tecnoloxias e ferramentas dixitais
aos distintos sectores da cultura, co fin de facilitar e potenciar a sda recollida,
ordenacion e difusién a toda a sociedade. Isto implica o fomento de novos servizos e

industrias que vinculen tecnoloxia e cultura.

MEDIDAS:
1.4.1. Unificacidn dos repositorios e descricidns dixitais das institucidns e entidades da

cultura para facilitar o acceso e recuperacién da informacion.

1.4.2. Desenvolvemento do proxecto da Memoria Dixital de Galicia.

1.4.3. Ampliacion do proxecto “Galiciana. Patrimonio Dixital de Galicia”.

1.4.4. Integracién do arquivo do CGAI en “Galiciana. Patrimonio Dixital de Galicia”.

1.4.5. Incremento da dixitalizacién do patrimonio audiovisual galego.

1.4.6. Fomento dunha plataforma que dea difusidn ao patrimonio audiovisual do CGAI.

1.4.7. Promocion desde a CGAI, xunto coa Filmoteca Espanola e outros arquivos, dunha
rede de arquivos audiovisuais que compartan ferramentas e boas practicas para
a dixitalizacion e difusién do patrimonio.

1.4.8. Estimulo da utilizacién de ferramentas audiovisuais para a creacion dun arquivo
dixitalizado de eventos e manifestaciéns culturais de Galicia.

1.4.9. Impulso da dixitalizacién da musica escrita de cara a sua difusién en centros de
ensinanza musical e entre os profesionais da musica.

1.4.10. Difusidon de ferramentas de dixitalizaciéon social que lle permitan 4 cidadania
participar activamente no incremento do patrimonio local.

1.4.11. Creacién dunha lifia de axudas a dixitalizacion para as entidades culturais.

1.4.12. Desenvolvemento da dixitalizacién das coleccidns e fondos documentais de
interese local e patrimonial de museos, arquivos, bibliotecas e entidades
asociativas para a sla progresiva publicacién dixital nas plataformas existentes.

1.4.13. Impulso a innovacion tecnoldxica con base nos contidos dixitais culturais.

1.4.14. Fomento das vocacions dixitais culturais.
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1.4.15. Potenciacion da dixitalizacion de servizos e contidos relacionados co turismo

cultural.
1.4.16. Dixitalizacion do catalogo de publicaciéns culturais da Xunta de Galicia e difusion

das mesmas utilizando as plataformas existentes con indicacidn expresa da

licenza que posuen.
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LE 1. ESTABLECEMENTO DUN PACTO SOCIAL POLA CULTURA GALEGA ‘

OE 1.5. AFONDAR NO CONECEMENTO DA CULTURA GALEGA

Actualmente existe a necesidade de dispofier de mais coflecemento, mediante estudos,
analises e investigacions, sobre a evolucion dos distintos sectores culturais de Galicia, e
da relacién da sociedade coa cultura, para o desenvolvemento das futuras politicas
culturais e actuaciéns efectivas no eido cultural. As medidas que centran este obxectivo
tratan de resolver estas limitacions e avanzar nun proceso de cofiecemento e
implantacion de politicas culturais axeitadas no territorio galego, atendendo as
prioridades existentes para cada caso. Estruturalmente, as medidas dividense en tres
bloques tematicos: a realizacién de estudos, investigacions e informes que analicen a
realidade dos distintos dmbitos e a suUa evolucién temporal, asi como detectar
fortalezas, eivas e puntos de actuacion; a organizacién de encontros culturais entre os
distintos axentes relacionados para debater posibles actuaciéns conxuntas; e a
redaccion de documentos de traballo, de boas practicas e de recomendacions co fin de
dispofier de ferramentas inmediatas e eficientes para desenvolver actuacidéns conxuntas

en prol dunha cultura galega profesional e de calidade.

MEDIDAS:
1.5.1. Organizacion dun congreso internacional da cultura galega que analice os retos

futuros do ecosistema cultural e creativo de Galicia.

1.5.2. Creacién dun foro cultural periddico entre os distintos axentes e entidades para
analizar o ecosistema cultural de Galicia.

1.5.3. Realizacién dunha andlise periédica sobre a distribucidon dos recursos culturais
existentes e a slia adecuacidn 3s prioridades e necesidades sociais.

1.5.4. Elaboraciéon de estudos periédicos para afondar no cofiecemento do turismo
cultural de Galicia.

1.5.5. Impulso da investigacion sobre a situacion e os recursos do patrimonio cultural
material e inmaterial de Galicia.

1.5.6. Desenvolvemento de estudos que analicen as tendencias, percepciéns e

valoracions dos publicos e non publicos nos servizos e equipamentos culturais.
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1.5.7. Realizacion de andlises relacionadas coas tendencias no consumo cultural.

1.5.8. Recollida dunha seleccidén de boas practicas na xestion cultural de Galicia, tanto
publica como privada, nun repositorio publico a disposicién de todas as persoas
e entidades interesadas.

1.5.9. Desenvolvemento de analises sobre situacion e necesidades das industrias
culturais e creativas de Galicia.

1.5.10. Promocion de estudos sobre a situacion e as necesidades da lectura impresa e
dixital en Galicia.

1.5.11. Confeccién dun informe periddico sobre a situacion e necesidades do
asociacionismo e do voluntariado cultural.

1.5.12. Impulso na implicacion das universidades galegas en cursos, investigacions,

formacidn e estudos especificos do sector cultural.
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LE2. CONSOLIDACION DAS INDUSTRIAS CULTURAIS E CREATIVAS DE GALICIA

OE 2.1. FORTALECER O TECIDO INDUSTRIAL CULTURAL E CREATIVO

Este obxectivo acolle un conxunto de medidas e programacions de fomento das
industrias culturais e creativas, con atencion aos distintos ambitos como a mellora no
sistema de axudas, a creacién de redes, a implantacién no mundo rural e a sua

vinculacion con entidades e institucions autondmicas relacionadas co sector.

MEDIDAS:
2.1.1. Creacién dun consello galego das industrias culturais e creativas co obxectivo de

asesoramento e apoio.

2.1.2. Profundizacién nas medidas de apoio que favorezan a incorporaciéon da muller as
industrias culturais galegas.

2.1.3. Mellora e adecuacion do sistema de axudas publicas para os distintos sectores do
tecido cultural industrial.

2.1.4. Aumento das capacidades de AGADIC no desenvolvemento de accidns
relacionadas coas industrias culturais e creativas.

2.1.5. Inclusién, no marco de competencias de AGADIC, das empresas e asociacidons
profesionais tecnoldxicas relacionadas cos sectores culturais, co fin de mellorar a
coordinacion entre os distintos axentes das industrias culturais.

2.1.6. Fomento da creacién de redes entre industrias e axentes culturais.

2.1.7. Dinamizacién da implantacion das industrias culturais e creativas no ambito
rural.

2.1.8. Impulso na Cidade da Cultura de Galicia dunha programacion cultural que
reforce a participacion e a implicacion da industria cultural galega.

2.1.9. Fomento da figura da coproducidn a todos os sectores culturais.

2.1.10. Creacion dun plan de desenvolvemento para a implantacién das novas
ferramentas dixitais nas industrias culturais, axudas ao investimento en
equipamento dixital e apoio da adaptacién as tecnoloxias emerxentes e
sustentables.

2.1.11. Creacion dun plan estratéxico para o desenvolvemento, industrializacién e
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internacionalizacion das industrias culturais e das empresas tecnoldxicas
proximas ao sector cultural galego no contexto do Xacobeo 21.

2.1.12. Apoio as medidas que se determinen no marco do Estatuto do Artista e do
Profesional da Cultura en materia de fiscalidade, de reducion dos tipos
impositivos do IVE aplicable e da valoracion da sia complementariedade con
medidas que se poidan implantar desde a comunidade auténoma.

2.1.13. Difusién das previsiéns da Lei de espectdculos publicos e actividades recreativas

de Galicia, de acordo cos sectores culturais implicados.
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LE2. CONSOLIDACION DAS INDUSTRIAS CULTURAIS E CREATIVAS DE GALICIA

OE 2.2. IMPULSAR A PROFESIONALIZACION DA CULTURA GALEGA

Coas medidas impulsadas desde este obxectivo procurarase mellorar o perfil formativo
e profesional das persoas que se dedican 4 cultura en Galicia desde os dmbitos publicos
e privados, mediante o impulso de programas de formacién, emprego, melloras de

caracter tecnoldxico e laboral, etc.

MEDIDAS:
2.2.1. Creacién dun programa de formacion para profesionais e xestores culturais

publicos e privados de acordo coas administraciéns publicas e o sector privado.

2.2.2. Desenvolvemento dun sistema que favoreza as acreditaciéns profesionais dos
traballadores/as culturais, de acordo co marco normativo existente na politica
laboral.

2.2.3. Desenvolvemento de programas que impulsen a profesionalizacion da muller no
sector cultural e creativo de Galicia.

2.2.4. Fomento de plans sectoriais de formacién e profesionalizacion que inclia a
capacitaciéon para a xestion da transformacion dixital no sector cultural.

2.2.5. Inclusién nas axudas e subvenciéns dunha epigrafe sobre o cumprimento da

normativa laboral nos espectaculos artisticos e culturais.
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LE2. CONSOLIDACION DAS INDUSTRIAS CULTURAIS E CREATIVAS DE GALICIA

OE 2.3. REFORZAR O SECTOR DO LIBRO

O sector do libro afronta diversos retos especialmente intensos nos ultimos anos. Este
obxectivo explora medidas concretas para afondar nas fortalezas do sector, como a
relacion do ecosistema do libro coa sociedade, coas novas tecnoloxias e con outros

sectores culturais.

MEDIDAS:
2.3.1. Actualizacién da lei do libro e da lectura para adecuala as transformaciéns do

sector.

2.3.2. Aprobacidn e posta en marcha das previsions do plan galego de dinamizacién da
lectura.

2.3.3. Aumento das axudas e subvenciéns destinadas ao libro galego para a dotacién
de fondos bibliograficos nas bibliotecas publicas.

2.3.4. Desenvolvemento no sector do libro de estratexias para a difusién dos xéneros
literarios menos visibles e accesibes.

2.3.5. Creacion dun programa anual que difunda o labor dos creadores do ecosistema
do libro (escritores, ilustradores e tradutores).

2.3.6. Coordinacién, avaliacion e analise dos proxectos e premios literarios existentes e
configuracion de novos certames de creacion literaria nas dreas nas que se
detecten carencias significativas.

2.3.7. Difusién das obras de creacidon nas bibliotecas publicas e no ambito educativo.

2.3.8. Apoio ainiciativas do sector relacionadas co turismo literario.

2.3.9. Potenciacion das librarias de Galicia como factor clave das actividades de
promocion do libro galego en todo o territorio.

2.3.10. Desenvolvemento de actividades de promocidn do libro e lectura dixitais.

2.3.11. Creacidn dun catalogo de producidn da literatura infantil e xuvenil, tanto para a
difusion interna como para a exportacion do sector.

2.3.12. Ampliacién da plataforma GaliciaLE para a difusion de libros e servizos

electrénicos.
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LE2. CONSOLIDACION DAS INDUSTRIAS CULTURAIS E CREATIVAS DE GALICIA

OE 2.4. CONSOLIDAR O SECTOR AUDIOVISUAL

O sector audiovisual precisa dunha especial atencién para o seu desenvolvemento no
marco das industrias culturais e creativas de Galicia. Este obxectivo explora diversas
medidas de mellora relacionadas coas axudas, a creacidn de redes, o traballo con
entidades, organismos e institucions autondmicas do sector, novos modelos de

financiamento, impulso no ambito rural, uso de novas tecnoloxias, etc.

MEDIDAS:
2.4.1. Actualizaciéon da lei do audiovisual de Galicia para adecuala as novas realidades

do sector en Galicia.

2.4.2. Desenvolvemento dun fondo para as coproducions internacionais en réxime de
participacién minoritaria.

2.4.3. Elaboracion dun programa para fomentar a atracciéon de rodaxes a Galicia, en
coordinacion co resto de axentes implicados.

2.4.4. Coordinacién entre AGADIC e a TVG na adxudicacién das axudas a producién
audiovisual e na compra dos dereitos de participacién e emisiéon en proxectos
subvencionados.

2.4.5. Mellora na captacién de fondos europeos para o financiamento do sector
audiovisual.

2.4.6. Estimulacién e favorecemento dun progresivo incremento da oferta diversificada
de cinema en versidn orixinal e/ou subtitulada.

2.4.7. Axudas a exhibicidn de obras cinematograficas de producidn galega dirixidas as
salas privadas e aos concellos de poboacidns sen cinemas comerciais.

2.4.8. Creacion e posta a disposicidon das comunidades educativas dunha seccién de
produciéns audiovisuais galegas cos seus respectivos materiais didacticos.

2.4.9. Ampliacién dos programas que leva a cabo o CGAI con outros espazos a nivel

nacional e internacional que compartan como obxectivo a educacidn audiovisual.
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2.4.10. Apoio & creacion dunha canle tematica interactiva da CRTVG para o ambito
educativo.
2.4.11. Consolidacion en Galicia dun evento internacional no ambito audiovisual.

2.4.12. Potenciacion dos festivais audiovisuais de caracter profesional que se celebran

en Galicia.
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LE2. CONSOLIDACION DAS INDUSTRIAS CULTURAIS E CREATIVAS DE GALICIA

OE 2.5. POTENCIAR O SECTOR DA MUSICA

O sector da musica en Galicia é cada vez mais importante a pesar da sia complexidade
estrutural. Este obxectivo céntrase nas actuacidns que deben coordinarse para a mellora
do sector, entre as que se contan as relacionadas coa lexislacidn, a posta a disposicién
de ferramentas que faciliten o labor dos profesionais do sector, a creacién de foros, o

traballo con entidades, organismos e institucions autonémicas, etc.

MEDIDAS:

2.5.1. Potenciacion da xestion do sector desde AGADIC coa creaciéon dunha
coordinacion que recolla a xestidn do sector musical.

2.5.2. Creacion dun consello sectorial da musica galega formado por representantes e
profesionais do sector.

2.5.3. Utilizacidon de espazos de encontro (speed meetings) para pofer en contacto
diversas empresas do sector cos grupos e artistas noveis, co apoio da AGADIC.

2.5.4. Ampliacién da actual Rede Galega de Musica ao Vivo coa inclusién de novos
espazos e salas privadas nas que se oferten espectdculos e circuitos que
complementen as ofertas existentes.

2.5.5. Seguimento das previsiéns da normativa de espectdculos publicos de Galicia no
tocante as actividades musicais para lle dar plena seguridade xuridica aos
profesionais da cultura.

2.5.6. Establecemento dunha estratexia conxunta de asistencia a feiras e mercados de
interese para o sector musical galego.

2.5.7. Desenvolvemento dun plan estratéxico para os festivais musicais galegos que
potencie unha imaxe de marca de calidade.

2.5.8. Apoio ao talento e a carreira artistica mediante a creacién dunhas axudas as

empresas que aposten por esta via.
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2.5.9. Elaboracién de campaiias de formacién dos axentes do sector sobre a lexislacién
vixente e os dereitos e obrigas que amparan e se esixen a cada parte.
2.5.10. Ampliacién dos servizos ofrecidos pola plataforma Galician Tunes para a

visibilizacién das propostas musicais galegas profesionais.
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LE2. CONSOLIDACION DAS INDUSTRIAS CULTURAIS E CREATIVAS DE GALICIA

OE 2.6. FORTALECER O SECTOR DAS ARTES ESCENICAS

O sector das artes escénicas é un dos que mais posibilidades de evolucién tefien na

actualidade, pero presenta certas dificultades que se pretenden atallar mediante

medidas e experiencias que analicen a viabilidade para afrontar os retos do século XXI,

con especial fincapé no eido educativo e na colaboracién con outros sectores da cultura.

MEDIDAS:

2.6.1. Valoracidn coas entidades e axentes do sector de propostas para a redaccidn
dunha lei de artes escénicas de Galicia.

2.6.2. Realizacion de experiencias piloto para a implantacién dun programa de
compaiiias residentes en teatros publicos de Galicia.

2.6.3. Establecemento dunha estratexia conxunta de asistencia a feiras escénicas de
acordo co sector, apoiando a presenza de companias galegas.

2.6.4. Desenvolvemento de actividades educativas ao redor das artes escénicas en
colaboracién coas entidades e compaiiias do sector.

2.6.5. Reformulacién, xunto coas entidades significativas do sector, do papel do Centro
Dramatico Galego como axente no sistema galego das artes escénicas.

2.6.6. Fomento das iniciativas de danza e artes do movemento para a dinamizacién das
compaiiias galegas de danza.

2.6.7. Mellora da implicacion do Centro Coreografico de Galicia cos diferentes sectores
da danza.

2.6.8. Apoio a profesionalizacidn da danza e baile tradicional de Galicia.

2.6.9. Ampliacién do programa Cultura no Camifio.

2.6.10. Consolidacion do proxecto de Escenas do Cambio na Cidade da Cultura de
Galicia.

2.6.11. Creacion de programas de difusién das artes escénicas na Peninsula Ibérica (con
outras comunidades auténomas e Portugal) de acordo coas necesidades do

sector en Galicia.
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LE2. CONSOLIDACION DAS INDUSTRIAS CULTURAIS E CREATIVAS DE GALICIA

OE 2.7. DINAMIZAR O SECTOR DAS ARTES VISUAIS

O sector das artes visuais é unha das mais pequenas entre as industrias culturais e
creativas de Galicia, pero con gran potencialidade. Neste obxectivo analizanse unha
serie de medidas para mellorar a sua actual situacién, como a creacién de redes e

programas educativos que acheguen o sector a sociedade.

MEDIDAS:
2.7.1. Creacion dun consello asesor en materia de artes visuais en Galicia.

2.7.2. Configuracién dunha rede de espazos de exhibicion de artes visuais que, de
acordo cos concellos, deputacions e outras entidades publicas e privadas, facilite
programacions de calidade en todo o territorio galego.

2.7.3. Desenvolvemento de bolsas e residencias creativas para a realizacién de
proxectos artisticos de creaciéon contemporanea ligados a industria cultural.

2.7.4. Confeccidon dun catdlogo de axentes e profesionais do sector das artes visuais.

2.7.5. Creacion dunha seccion de axudas especificas para galerias de arte dentro das
subvencidns anuais as industrias culturais.

2.7.6. Apoio na adopciéon de estratexias de boas practicas para as industrias culturais
do sector desenvolvidas en espazos culturais préximos e similares.

2.7.7. Desenvolvemento e posta en marcha dun plan de fomento do coleccionismo,
tanto publico como privado, con medidas de apoio a galerias de arte e
coleccionistas.

2.7.8. Impulso dun programa de adquisiciéon de fondos artisticos para as coleccidns

publicas que sirvan de apoio aos sectores profesionais das artes visuais galegas.
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LE2. CONSOLIDACION DAS INDUSTRIAS CULTURAIS E CREATIVAS DE GALICIA

OE 2.8. DESENVOLVER ACTUACIONS CULTURAIS ESTRATEXICAS NOUTROS SECTORES
CREATIVOS

A existencia doutros sectores de caracter creativo merecen atencidn neste obxectivo,
con medidas que se basean unicamente en aspectos relacionados coa cultura e a
exploracion de medidas que redunden no fortalecemento e enriquecemento da

creatividade cultural de Galicia.

MEDIDAS:
2.8.1. Desefo de accions formativas que cubran as necesidades de actualizacién dos

outros sectores creativos de Galicia.

2.8.2. Realizacidn de iniciativas que vinculen a producién cultural con sectores directa
ou potencialmente involucrados nas suas actividades, como o desefio, a
arquitectura ou a artesania.

2.8.3. Promocién da industria galega do videoxogo para potenciar a creatividade do
sector.

2.8.4. Creacidn dun foro que redna o sector do software creativo e dos videoxogos con
outros sectores creativos de Galicia para fomentar o didlogo e afondar nas
sinerxias e interaccion entre eles.

2.8.5. Participacién no desefio dunha estratexia para o desenvolvemento do turismo
cultural de Galicia.

2.8.6. Creacion dun portal web que informe sobre Galicia en clave de produto turistico-
cultural.

2.8.7. Formacion de guias culturais para o fomento de novas iniciativas empresariais e

produtos relacionados co turismo cultural.
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LE3. IMPULSO DA CREACION, DIFUSION E INNOVACION DA CULTURA

OE 3.1. POTENCIAR A PARTICIPACION ACTIVA DA SOCIEDADE NOS PROCESOS
CREATIVOS

Nas ultimas décadas, a sociedade pasou de ser receptor pasivo da oferta cultural a ser,
cada vez en maior medida, un axente mais no impulso e creacién de actividades
culturais. Neste obxectivo expldranse algunhas das medidas que se pretenden impulsar
neste sentido, sendo a creacion de redes e o fomento no dmbito educativo os principais

eixes de actuacion.

MEDIDAS:
3.1.1. Deseiio dun programa de residencias creativas, que sexa interdisciplinar e que

fomente a conexion entre os diversos sectores da cultura.

3.1.2. Creacidén dun catalogo de creadores/as culturais por sectores que os faga visibles
cara a sociedade e cara a outros ambitos da actividade socioeconémica.

3.1.3. Impulso dos centros docentes como espazos de intercambio de pensamento e
coiflecemento creativo entre profesorado e alumnado.

3.1.4. Apoio a formacién do profesorado na incorporacion de metodoloxias e recursos
innovadores e creativos que favorezan a capacidade de emprender e innovar.

3.1.5. Desenvolvemento dun programa escolar de creacién e difusion de proxectos
escénicos xerados desde os centros educativos.

3.1.6. Fomento de actividades educativas ao redor das artes escénicas en contacto con
entidades e companias privadas.

3.1.7. Realizacion dun encontro anual de cultura e comunidade que tefia como
obxectivo a difusién e o intercambio de experiencias innovadoras entre o publico
xeral e especializado.

3.1.8. Potenciacién da actividade creativa nas agrupacions e nas escolas de formacién
en musica tradicional e de base.

3.1.9. Ampliacién das iniciativas que estimulan a creacién cultural dirixidas aos mais

novos/as na Cidade da Cultura de Galicia.
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LE3. IMPULSO DA CREACION, DIFUSION E INNOVACION DA CULTURA

OE 3.2. APOIAR A INNOVACION CULTURAL MEDIANTE A SUA TRANSVERSALIDADE E
HIBRIDACION CON OUTROS SECTORES

O sector cultural galego, polas suas caracteristicas e finalidades, estd moi estreitamente
relacionado con outros sectores sociais e econdmicos, cos cales debe establecer un
maior contacto e relacién para o desenvolvemento de proxectos e actuaciéns de
cardcter interdisciplinar que posibiliten, 4 sta vez, a innovacién do sector. Neste
obxectivo expldranse algunhas medidas de implantacidn de ferramentas, servizos e lifias

de traballo novidosas.

MEDIDAS:
3.2.1. Impulso na implantacion e uso de ferramentas e servizos innovadores nos

procesos creativos dos axentes culturais.

3.2.2. Fomento da innovacion mediante a investigacién de novas liflas no sector
cultural

3.2.3. Creacién de espazos de traballo, proxectos e grupos interdisciplinares entre os
creadores, os sectores culturais e os ambitos socioecondmicos de Galicia.

3.2.4. Desenvolvemento dun plan galego de cultura cientifica para a divulgacién do
pensamento, a ciencia e a tecnoloxia.

3.2.5. Promocidon nas universidades galegas de especializacions formativas en
disciplinas de moi recente creacidn relacionadas coa cultura.

3.2.6. Fomento da intersectorialidade cultural mediante encontros e proxectos
xenéricos que favoreza a creacidn de sinerxias e redes de traballo.

3.2.7. Apoio & innovacién mediante o impulso da creatividade cultural na llla de San

Simon e na Cidade da Cultura de Galicia.
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LE3. IMPULSO DA CREACION, DIFUSION E INNOVACION DA CULTURA

OE 3.3. FOMENTAR O EMPRENDEMENTO CULTURAL

Na procura da potenciacién do capital creativo, o emprendemento cultural é basico para

a evolucién das industrias culturais. O sector necesita ferramentas que consigan

detectar, atraer e fomentar os novos talentos e negocios culturais mediante a

implantacion de medidas concretas que se reflicten neste obxectivo, entre as que

salientan o uso das novas tecnoloxias, lifias de axudas, bancos de ideas, a colaboracion
en rede ou o apio das instituciéons autondmicas.

MEDIDAS:

3.3.1. Actualizaciéon da oferta de premios, certames e convocatorias de creacién
cultural.

3.3.2. Establecemento de recursos e instrumentos para a deteccion, fomento e fluxo
do talento artistico e cultural.

3.3.3. Desenvolvemento dun protocolo de recomendaciéons para novos creadores e
artistas que facilite os seus tramites administrativos, legais, econdmicos, etc.

3.3.4. Creacién de bolsas para a captacion de talento nos distintos sectores culturais.

3.3.5. Apoio a creacion de empresas culturais mediante liflas de emprendemento.

3.3.6. Impulso a un banco de ideas empresariais na que tefian cabida proxectos de
negocio innovadores relacionados coa cultura.

3.3.7. Posta en marcha dunha aceleradora no ambito dos contidos dixitais culturais.

3.3.8. Desenvolvemento do programa “ReAcciona Audiovisual”.

3.3.9. Estudo de medidas de implantacion dunha aceleradora de negocios culturais,
desenvolvida en colaboracidn con outras administracidons ou aceleradoras xa
existentes.

3.3.10. Colaboracidn coas universidades e escolas de negocio de cara a posta en marcha
de espazos de acollida que faciliten o contacto entre emprendedores.

3.3.11. Fomento do cooperativismo cultural.

3.3.12. Impulso da formacion en distintas especialidades técnicas no sistema
universitario e na formacioén profesional.

3.3.13. Fomento e promocion do tecido asociativo e profesional para os creadores
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culturais.
3.3.14. Publicaciéon do directorio de espazos culturais para facilitar e fomentar as

actividades culturais e a presenza dos artistas e proxectos emerxentes.
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LE3. IMPULSO DA CREACION, DIFUSION E INNOVACION DA CULTURA

OE 3.4. PROPICIAR UNHA PROGRAMACION CULTURAL DE CALIDADE NO TERRITORIO

Neste obxectivo preséntanse as medidas coas que actualizar e fomentar unha
programacién cultural que tefia en conta todos os colectivos e perspectivas da

sociedade, sempre procurando as redes de colaboracidn e de participacion da cidadania.

MEDIDAS:
3.4.1. Optimizacién e difusidn das actividades das redes e das programaciéns culturais

gue se realizan no territorio mediante aplicacidns e recursos en lina.

3.4.2. Fomento das redes de colaboracidn e de difusion entre centros educativos de
todo tipo e colectivos culturais de base.

3.4.3. Potenciacion do labor do teatro afeccionado mediante a colaboracion coas
entidades do teatro amador galego.

3.4.4. Apoio ao labor realizado desde as universidades galegas a prol do teatro
universitario.

3.4.5. Creacién dun premio que incentive a realizacion dunha programacién cultural
novidosa, amplo e de calidade no contorno dos concellos galegos.

3.4.6. Redaccidon dun plan para a dinamizacién e difusién cultural das contornas rurais
de Galicia.

3.4.7. Apoio para a composicién musical en Galicia nas principais orquestras sinfénicas
de Galicia en colaboracion con outros sectores da musica.

3.4.8. Coordinacién entre as duas principais orquestras de Galicia para o
desenvolvemento da programacion anual de actuaciéns en contacto con
entidades musicais educativas e de base.

3.4.9. Impulso e difusién do repositorio de proxectos da web dos premios Martin
Cédax da musica.

3.4.10. Ampliacién dos circuitos de difusion do audiovisual galego en mais localidades do
territorio en coordinacién co sector.

3.4.11. Desefio dun programa cultural de calidade en todo o territorio de Galicia de cara
ao Xacobeo 21.

3.4.12. Fortalecemento das lifias de actuacién cultural de abaixo a arriba nos proxectos
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do Xacobeo 21, facilitando o acceso e a participacién dos proxectos culturais de
base.

3.4.13. Apoio as diferentes manifestacidns culturais de base: bandas de musica, musica
e baile tradicionais, corais, etc.

3.4.14. Impulso das actividades de exhibicion e de creacidn de publicos relacionados coa

lirica e 6pera en Galicia.
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LE3. IMPULSO DA CREACION, DIFUSION E INNOVACION DA CULTURA

OE 3.5. DESENVOLVER INICIATIVAS DE CREACION E FIDELIZACION DE PUBLICOS

Por unha banda, a sociedade actual presenta unha serie de retos novos para o sector

cultural & hora de crear e fidelizar os publicos debido a un maior nivel de diversidade e

de necesidades culturais. Por outra banda, compre centrarse na creacion de novos

publicos e do fomento da cultura a través de medidas a curto, medio e longo prazo,

especialmente no sistema educativo. Este obxectivo presenta unha serie de medidas

que xiran na contorna destes dous eixes.

MEDIDAS:

3.5.1. Xeracién de ferramentas e de recursos para a mediacién cos distintos tipos de
publicos.

3.5.2. Creacién dun programa de formacion de mediadores culturais.

3.5.3. Visibilizacién dos programas didacticos e de formacion dos publicos mediante un
repertorio de experiencias que poidan ser divulgados e reutilizados.

3.5.4. Desenvolvemento de actuacidons de creacién e formacion de publicos para
distintos colectivos cidadans.

3.5.5. Promocidn do consumo de produtos culturais e creativos.

3.5.6. Creacion dun programa de formacion do profesorado en materia de fomento da
cultura e de recursos didacticos culturais para facilitar o traballo co alumnado.

3.5.7. Desenvolvemento de contidos dixitais interactivos da CRTVG destinados ao
ambito educativo.

3.5.8. Aumento das accions e programas educativos audiovisuais vinculados 3a
formacién de novos publicos.

3.5.9. Fomento dunha comunidade virtual de traballo en rede para que o profesorado
poida compartir experiencias, coilecementos e materiais docentes.

3.5.10. Impulso para a adaptacion de produtos culturais de éxito entre o publico infantil
e xuvenil 4 lingua galega para atraer novos publicos.

3.5.11. Optimizacion dunha rede musical formativa que se achegue aos centros
educativos e promova o acceso a novas musicas, especialmente entre alumnado

adolescente, co obxectivo de aumentar publicos e talentos.
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LE3. IMPULSO DA CREACION, DIFUSION E INNOVACION DA CULTURA

OE 3.6. POTENCIAR A DIFUSION E VISIBILIDADE DOS PRODUTOS CULTURAIS GALEGOS

Este obxectivo recolle varias medidas para aumentar a presenza e o cofiecemento dos
produtos culturais galegos na cadea de consumo da sociedade, que van desde o uso de
ferramentas de difusiéon de informacion ata o impulso da presenza destes produtos en

distintos espazos fisicos e virtuais, con especial atencién ao consumo interno.

MEDIDAS:

3.6.1. Impulso da presenza dos creadores/as e dos produtos culturais galegos nas
programacions locais.

3.6.2. Desenvolvemento de programas que favorezan a presenza de creadores/as e
produtores/as de contidos culturais nas aulas da educacidn non universitaria.

3.6.3. Potenciacion do papel dos medios de comunicacién, publicos e privados, na
difusién dos produtos culturais galegos.

3.6.4. Aumento da presenza de produtos culturais en lingua galega nos medios de
comunicacion, en grandes eventos e en espazos comerciais de venda.

3.6.5. Apoio da difusidn cultural dixital e os espazos culturais virtuais.

3.6.6. Promocidn dos creadores e dos produtos culturais galegos no Camifios de
Santiago.

3.6.7. Fomento das galerias de arte como espazos de visibilidade da producién dos
artistas, asi como tamén de promocién do consumo cultural entre as novas
xeracions.

3.6.8. Apoio & optimizacién da presenza da musica galega e dun aumento dos seus
estilos musicais na programacién da Radio Galega.

3.6.9. Favorecemento da creacién de produtos educativos, culturais e turisticos
elaborados a partir do valor patrimonial e cultural de Galicia que faciliten o
acceso a informacion do patrimonio cultural de forma sinxela e incrementar o

seu valor ante a sociedade.



s. meoioas [T

LE3. IMPULSO DA CREACION, DIFUSION E INNOVACION DA CULTURA

OE 3.7. IMPULSAR O LABOR CREATIVO E INNOVADOR DA CIDADE DA CULTURA DE
GALICIA

O proxecto da Cidade da Cultura de Galicia executou un primeiro plan estratéxico 2012-
2018 que precisa dunha actualizacién que renove o seu discurso e se adapte ds novas
circunstancias, co obxectivo de que siga cumprindo un papel de aliado das ambitos
culturais e de emprendemento de Galicia asi como unha plataforma que contribda a

visibilidade da cultura galega (en Galicia e fora dela).

MEDIDAS:
3.7.1. Redaccidn do segundo plan estratéxico da Cidade da Cultura de Galicia (2019-

2025).

3.7.2. Fortalecemento e inclusion dunha maior diversidade de actividades culturais e
creativas na programacion cultural da Cidade da Cultura de Galicia.

3.7.3. Participacién da Cidade da Cultura de Galicia en programacions culturais e
creativas noutras partes de Galicia e no plano internacional.

3.7.4. Posta en marcha de programas culturais que conxuguen natureza, territorio e
cultura na Cidade da Cultura de Galicia.

3.7.5. Fomento da expansiéon da marca “Gaias-Cidade da Cultura de Galicia” ao resto
do territorio e féra de Galicia.

3.7.6. Potenciacion do emprendemento e da tecnoloxia na Cidade da Cultura de Galicia
nos seus espazos de colaboracidn para o desenvolvemento de empresas
culturais e creativas.

3.7.7. Fortalecemento das colaboracions con outras entidades culturais galegas, do
resto de Espana e internacionais, que permita cooperar e visibilizar proxectos

creativos relevantes para Galicia.



5. meoioas [T

LE4. FORTALECEMENTO DA FUNCION SOCIAL DAS INSTITUCIONS E ENTIDADES DA
CULTURA

OE 4.1. IMPULSAR A INNOVACION E A CREACION NAS INSTITUCIONS CULTURAIS
Este obxectivo explora algunhas medidas de potenciacidn das institucidons culturais, con
actuaciéns que melloran aspectos de accesibilidade, fomento do traballo e da igualdade

no eido destas institucions, procurando a sua diversidade e innovacién.

MEDIDAS:
4.1.1. Creacion dun programa de educacion para adultos (Erasmus+) implantado desde

as institucions culturais.

4.1.2. Participacién de bibliotecas, arquivos e museos nas celebraciéns e datas anuais
mediante programaciéns especificas a partir dos seus fondos, colecciéns e
recursos dispoiiibles.

4.1.3. Incorporacidon da perspectiva de xénero no funcionamento das institucidns
culturais coa finalidade de aumentar a presenza activa da muller na sua xestién e
programacion.

4.1.4. Potenciacion da accesibilidade do conxunto da sociedade aos arquivos,
bibliotecas e museos.

4.1.5. Fomento da participacién de colectivos nas institucidns e entidades da cultura,
incidindo na sua dimensién social.

4.1.6. Aplicacién dos estandares de transparencia e bo goberno no funcionamento das
institucions culturais.

4.1.7. Apoio aos proxectos de actualizacién de formacion continua e innovadora para
os responsables das institucions e entidades da cultura.

4.1.8. Desefio dunha sinaléctica comun para cada grupo de institucions culturais de

Galicia.



5. MEDIDAS [iie]o)

LE4. CONSOLIDACION DA FUNCION SOCIAL DAS INSTITUCIONS E ENTIDADES DA
CULTURA

OE 4.2. POTENCIAR OS SERVIZOS PRESTADOS DESDE AS BIBLIOTECAS PUBLICAS

As bibliotecas publicas son un eixe central da actividade cultural para toda a cidadania.
O labor que desenvolven en Galicia é fundamental para o desenvolvemento cultural da
sociedade. As medidas que se presentan neste obxectivo procuran a regulacion destas
entidades e o fomento e medidas que melloren a prestacion de servizos e o seu traballo

a prol da cultura.

MEDIDAS:
4.2.1. Elaboracion do primeiro plan estratéxico do Consello de Cooperacién

Bibliotecaria de Galicia.

4.2.2. Redaccion do plan director da Biblioteca de Galicia.

4.2.3. Actualizacién dos estandares das bibliotecas publicas de Galicia con criterios
axeitados 4 realidade social de Galicia.

4.2.4. Desenvolvemento do segundo Mapa de Bibliotecas Publicas de Galicia tendo en
conta a avaliacién dos resultados do primeiro mapa, elaborado en 2016.

4.2.5. Creacién dun programa de bibliotecas itinerantes nos concellos que carecen de
servizo bibliotecario, de acordo cos concellos implicados e coa participacién das
deputacions provinciais.

4.2.6. Fomento da participacidon activa das bibliotecas publicas nos plans culturais
locais.

4.2.7. Desefio dun plan de necesidades de recursos e equipamentos para as bibliotecas
da rede de bibliotecas publicas de Galicia tendo en conta os novos servizos,
usuarios e usos dos espazos bibliotecarios.

4.2.8. Impulso da rede de bibliotecas publicas de Galicia mediante un aumento de
recursos, servizos e investimento publico para a mellora das colecciéns, coas
achegas de todas as entidades publicas.

4.2.9. Consolidacién dun encontro anual da rede de bibliotecas de Galicia.

4.2.10. Potenciacion dos servizos dixitais que se prestan desde as bibliotecas publicas.



4.2.11.

4.2.12.
4.2.13.

4.2.14.

4.2.15.

5. MEDIDAS [ulekE

Consolidacién do proceso de implantacion do novo programa de xestion
bibliotecaria a todos os centros da rede de bibliotecas de Galicia.
Recofiecemento das bibliotecas singulares de especial interese para Galicia.
Potenciacion da lectura dixital mediante o impulso da plataforma de recursos
electrénicos “Galicia Le”.

Desenvolvemento de probas piloto de apertura de bibliotecas escolares para a
cidadania de concellos ou nucleos poboacionais sen biblioteca publica.
Realizaciéon dun estudo sobre a situacion e necesidades das coleccions e fondos

das bibliotecas publicas, incluidas as bibliotecas dixitais.



5. MEDIDAS [ulep:

LE4. CONSOLIDACION DA FUNCION SOCIAL DAS INSTITUCIONS E ENTIDADES DA
CULTURA

OE 4.3. DESENVOLVER OS SERVIZOS NOS ARQUIVOS PUBLICOS
A situacién dos arquivos publicos precisa unha nova serie de medidas que melloren e
fomenten entre a sociedade a importancia e necesidade destas institucidns. Este

obxectivo explora actuaciéns que van encaminadas a ese fin.

MEDIDAS:
4.3.1. Redaccién do plan de arquivos de Galicia 2019-2022.

4.3.2. Desenvolvemento da xestién documental en todas as administracidns publicas.

4.3.3. Elaboracién do plan estratéxico do Consello Galego de Arquivos.

4.3.4. Confeccion do censo de arquivos de Galicia.

4.3.5. Ampliacién do proxecto de Arquivo Dixital Electrénico.

4.3.6. Elaboracion do plan director do Arquivo de Galicia.

4.3.7. Actualizacion das axudas para os arquivos municipais e para os das entidades sen
animo de lucro.

4.3.8. Creacion dun encontro anual arredor dos arquivos galegos e do patrimonio
documental coa finalidade de intercambiar experiencias e difundir o traballo
documental a sociedade.

4.3.9. Fomento da dimensién social dos arquivos como axentes culturais vinculados ao
territorio.

4.3.10. Mellora da visibilidade de xénero na busca e recuperacién de informacién nos

arquivos mediante a inclusién de ferramentas de procura efectivos.



5. MEDIDAS

LE4. CONSOLIDACION DA FUNCION SOCIAL DAS INSTITUCIONS E ENTIDADES DA
CULTURA

OE 4.4.

DINAMIZAR A FUNCION SOCIAL DOS MUSEOS E CENTROS DE INTERPRETACION

A diversidade e variedade museografica de Galicia fai prioritaria a implantacién de

medidas que dean resposta 4s necesidades que presentan estas entidades. Neste

obxectivo preséntanse diversas actuacidons encamifiadas a elementos de accesibilidade,

innovacion, regulacidn lexislativa e relacidns con outras entidades culturais.

MEDIDAS:

4.4.1. Elaboracion da primeira lei de museos de Galicia.

4.4.2. Establecemento dun sistema galego de museos que prevexa a posible creacién
de redes tematicas transversais.

4.4.3. Fomento das visitas accesibles nos espazos museisticos e centros de
interpretacion mediante o uso de tecnoloxias.

4.4.4. Impulso da dimension turistica dos museos e o fomento do turismo cultural
accesible mediante a introducién de novas tecnoloxias.

4.4.5. Desefio dun plan de inclusién dos museos galegos que contemple actuacidns
para as diferentes tipoloxias de visitantes.

4.4.6. Vinculacién dos plans de inclusién cos proxectos de difusién turistica e de
colaboracién coa contorna local e comarcal na busca de dinamicas turisticas
endodxenas.

4.4.7. Elaboracién dun plan estratéxico para o Centro Galego de Arte Contempordnea
(CGAC) que planifique a sia misidon na década de 2020-30, e interrelacionandoo
cos doutros museos de arte contemporanea.

4.4.8. Planificacién de actividades e programacions do CGAC en diferentes espazos
artisticos e culturais de Galicia féra da sua sede.

4.4.9. Impulso da dotacidn e na adquisicién de fondos de arte de Galicia no CGAC.

4.4.10. Planificacién e posta en marcha de novas estratexias museograficas adaptadas

tanto @ nova realidade social de Galicia como a idiosincrasia de cada espazo e

territorio de Galicia.
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5. MEDIDAS ez

4.4.11. Impulso da creacidn e innovacién nos museos mediante o fomento de redes de
entidades de caracteristicas similares, asi como do uso de recursos patrimoniais
ou das industrias culturais para aumentar o atractivo dos espazos.

4.4.12. Elaboracion de espazos web con ampla informacién para cada un dos museos e
entidades similares que dependan das administraciéns publicas.

4.4.13. Creacion en todos os museos de Galicia dun programa didactico e de mediacion.



5. MEDIDAS

LE4. CONSOLIDACION DA FUNCION SOCIAL DAS INSTITUCIONS E ENTIDADES DA
CULTURA

OE 4.5. IMPULSAR O PAPEL SOCIAL DAS FUNDACIONS CULTURAIS E CASAS-MUSEO

Galicia conta con numerosas fundacidns culturais e casas-museo de creadores/as. A

meirande parte destas entidades desenvolven un labor cultural fundamental

relacionado cos seus fins fundacionais. Neste obxectivo expléranse diversas medidas co

fin de resolver limitacions como o illamento, a sUa atomizacion ou a escaseza de

recursos.

MEDIDAS:

4.5.1.

4.5.2.

4.5.3.

4.5.4.

4.5.5.

4.5.6.

4.5.7.

4.5.8.

4.5.9.

Constitucion dun dorgano interadministrativo de cooperacién coas fundaciéns
culturais de Galicia.

Creacién dunha rede de fundacidéns e casas-museo de autor que agrupe as
entidades de Galicia e do Norte de Portugal.

Desenvolvemento dunha lifia de axudas para as entidades fundacionais e casas-
museo de interese cultural.

Establecemento dun encontro anual que mostre experiencias e divulgue a accidn
das entidades cara ao conxunto da sociedade.

Elaboracién de analises e estudos sobre a situacidn, necesidades e perspectivas
das fundacidns culturais e casas-museo de Galicia.

Fomento da dixitalizacion e apoio para a introducion de ferramentas
tecnoldxicas innovadoras nas fundacions culturais e casas-museo.

Impulso da accesibilidade e visibilidade na difusién das actividades culturais das
fundacidns e casas-museo.

Procura de sinerxias entre as fundacidons e casas-museo co turismo cultural, co
sector educativo e coa contorna asociativa local para a creacién de programas
culturais hibridos.

Potenciacion do labor levado a cabo pola Fundacién Publica Camilo J. Cela na

difusion da figura, obra e contexto sociohistdrico do escritor padrones.
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5. MEDIDAS

LES. VALORACION DO PATRIMONIO CULTURAL DE GALICIA COMO UN RECURSO VIVO
E ACCESIBLE

OE 5.1. AFONDAR NO PROCESO DE INVENTARIADO E CATALOGACION DO
PATRIMONIO CULTURAL DE GALICIA

O primeiro paso para dar a coiiecer e impulsar o valor do patrimonio material e

inmaterial de Galicia pasa por establecer melloras no proceso de catalogaciéon do

mesmo. Este obxectivo enumera as prioridades de actuacién con varias medidas que

impulsan non sé a catalogacion, senén tamén a mellora das plataformas e ferramentas

xa existentes e o desenvolvemento dunha catalogacién de novos patrimonios.

MEDIDAS:

5.1.1. Mellora e actualizacion do Inventario Xeral do Patrimonio Cultural de Galicia.

5.1.2. Creacion dun equipo de expertos que estableza as prioridades no ambito do
inventariado, catalogacién e implantacion de programas de recollida de
patrimonio cultural material e inmaterial, e que recomende decisidéns sobre a sua
difusién dixital.

5.1.3. Confeccién dun catalogo do patrimonio cultural inmaterial de Galicia.

5.1.4. Impulso da incorporacidon dos bens do patrimonio cultural galego as distintas
categorias de proteccién.

5.1.5. Fomento da participacion cidada e comunitaria nas achegas de localizacién e
cofiecemento do patrimonio cultural rural, tanto material como inmaterial.

5.1.6. Creacion dun foro periédico entre a Conselleria de Cultura e os diferentes
axentes que traballan no ambito do patrimonio cultural no que se pofian en
comun experiencias, proxectos, traballos, opinidns, suxestions, etc.

5.1.7. Impulso ao inventariado e catalogacion dos “novos patrimonios” (industrial,
cientifico, maritimo-fluvial...).

5.1.8. Deseiio dunha estratexia para a recollida e conservacién de patrimonios

documentais emerxentes: documentos de colectivos e persoas féora das canles

tradicionais.
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5. MEDIDAS

LES. VALORACION DO PATRIMONIO CULTURAL DE GALICIA COMO UN RECURSO VIVO
E ACCESIBLE

OE 5.2. APOIAR A CONSERVACION, RECUPERACION E REHABILITACION DO
PATRIMONIO CULTURAL

A protecciéon do patrimonio de Galicia é unha prioridade esencial para a sua futura
transmisién. O patrimonio, ademais de servir como elo de unién entre o pasado e o
futuro dunha sociedade, coa sua conservacién e rehabilitacion esta dotando a esta
dunha ferramenta de desenvolvemento socioecondmico clave. O uso de ferramentas
novidosas, o fomento de estudos e o establecemento de diversas estratexias e

proxectos de proteccién son algunhas das medidas adoptadas para este obxectivo.

MEDIDAS:
5.2.1. Creacion de lifias de actuacidon para a proteccién do patrimonio cultural nas

zonas rurais e menos poboadas de Galicia.

5.2.2. Establecemento de axudas para a recuperacién, rehabilitacion e conservacién
dos “novos patrimonios” (industrial, cientifico, maritimo-fluvial...).

5.2.3. Posta en marcha dun proxecto para a recuperacion dos legados artisticos de
Galicia.

5.2.4. Andlise de novos patrimonios para ser declarados Ben de Interese Cultural.

5.2.5. Fomento do uso de ferramentas e procesos innovadores para a recuperacién do
patrimonio cultural.

5.2.6. Impulso de estudos sobre as necesidades e as actuaciéns destinadas &
conservacion, restauracioén e rehabilitacidon do patrimonio cultural.

5.2.7. Potenciacién do traballo dos profesionais do sector da conservacién,
recuperacién e rehabilitacién do patrimonio.

5.2.8. Instauracién de programas de limpeza e acondicionamento da contorna de
elementos patrimoniais culturais inmobles en coordinacion co resto de
administracions e departamentos implicados.

5.2.9. Creacién e difusidon de materiais de consulta e cofiecemento sobre a situacién e

valor dos bens arqueoldxicos.
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5.2.10.

5.2.11.

5.2.12.

5.2.13.

5.2.14.

5.2.15.

5. MEDIDAS

Elaboracidén, difusion e mantemento de materiais sobre aspectos de utilidade na
xestion das entidades dedicadas ao patrimonio cultural.

Fomento da coordinacién dos distintos proxectos de recuperacion e
investigacion do patrimonio musical e sonoro de Galicia.

Desefio dun plan de fotografia de Galicia que recupere legados fotograficos e
que potencie as coleccidons dispofiibles en arquivos, museos e espazos culturais
aproveitando a contorna dixital.

Desenvolvemento dun plan de intervenciéns de Ben de Interese Cultural do
Camifio de Santiago.

Creacién de estratexias de preservacion do patrimonio cultural no rural cos
propietarios das terras onde se sitlan os bens patrimoniais.

Impulso dun proxecto para a preservacion dos legados artisticos de Galicia,
historicos e contempordaneos que aseguren a disposicion no acervo publico de

obras e arquivos, de acordo cos seus propietarios.
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5. MEDIDAS [iieE)

LES. VALORACION DO PATRIMONIO CULTURAL DE GALICIA COMO UN RECURSO VIVO
E ACCESIBLE

OE 5.3. PROMOVER A DIFUSION E POSTA EN VALOR DO PATRIMONIO CULTURAL

Neste obxectivo establécense algunhas medidas que permiten dar a cofiecer e

establecer o valor do patrimonio cultural galego, xa sexa material ou inmaterial. A

difusidon deste sector da cultura cumpre a dobre vertente de facela visible, pero tamén

de darlle un uso econémico sustentable que redunde en toda a sociedade. Entre as

acciéns que se contemplan codmpre ter en conta a mellora da accesibilidade, a

cooperacion con outros sectores socioecondémicos, o desenvolvemento de campafias e a

inclusién do patrimonio nas axendas culturais e turisticas.

MEDIDAS:

5.3.1. Creacion dunha comision composta por axentes e entidades do sector que
analice as estratexias para a difusidn e posta en valor do patrimonio cultural.

5.3.2. Ampliacion da axenda cultural de Galicia para incluir informaciéon enfocada a
difusién do patrimonio material e inmaterial.

5.3.3. Deseiio dun plan de itinerarios culturais que integre espazos significativos do
patrimonio cultural galego.

5.3.4. Impulso as candidaturas susceptibles de seren declaradas Patrimonio Mundial da
UNESCO.

5.3.5. Mellora da accesibilidade fisica da cidadania ao patrimonio cultural material.

5.3.6. Fomento de experiencias piloto que faciliten a difusién do patrimonio cultural
con fins comerciais a industrias do sector cultural e a entidades sen animo de
lucro.

5.3.7. Desenvolvemento dunha estratexia de marketing que permita utilizar o potencial
do patrimonio como produto de consumo sustentable, tanto para a cidadania
COmMo para as persoas visitantes.

5.3.8. Fomento das ferramentas tecnoldxicas para o acceso, difusidon e posta en valor
do patrimonio cultural.

5.3.9. Difusién do patrimonio audiovisual galego mediante alianzas con entidades

publicas e privadas.



5.3.10.

5.3.11.

5.3.12.

5.3.13.

5.3.14.

5.3.15.

5.3.16.

5.3.17.

5.3.18.

5.3.19.

5.3.20.

5.3.21.

5. MEDIDAS

Posta en valor do patrimonio arquitectdnico de Galicia a través da sua vertente
de promocidn cultural e turistica.

Desefio de rutas turisticas vinculadas co patrimonio etnogrdfico material e
inmaterial.

Elaboracién dun inventario e un manual de historias, lendas e tradicions de
interese que poidan facilitar a creacion de produtos culturais e turisticos.
Creacién dunha guia turistica que amose as pegadas do legado patrimonial
artesanal, o recofiecemento de fitos e lendas singulares e as suas localizaciéns e
outros datos do patrimonio cultural galego.

Potenciacion do acceso e apertura de espazos culturais restaurados con valor
patrimonial.

Utilizacién de recursos culturais de diferente tipo (audiovisuais, textuais,
escénicos...) para facilitar a divulgacién do patrimonio cultural material e
inmaterial.

Potenciacion do cofiecemento do patrimonio cultural galego entre profesorado e
alumnado mediante o desenvolvemento de talleres, unidades didacticas, uso de
recursos patrimoniais materiais e inmateriais, visitas e outras iniciativas.
Creacion dunha lifia de publicaciéns que difunda todas as actuaciéns sobre o
patrimonio cultural galego.

Celebracién de xornadas periddicas de formacidén e informacion en patrimonio
cultural na que participen os concellos.

Impulso turistico da oferta patrimonial cultural do rural galego que conte con
elementos singulares.

Establecemento dun plan de rutas culturais patrimoniais nos pequenos cascos
historicos de Galicia.

Fomento de itinerarios culturais do patrimonio material e inmaterial de Galicia.
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5. MEDIDAS

LE6. POSICIONAMENTO INTERNACIONAL DA CULTURA GALEGA

OE 6.1. DINAMIZAR A PRESENZA DA CULTURA GALEGA NO EXTERIOR

A presenza da cultura galega no exterior é imprescindible para a sustentabilidade

econdmica de boa parte do sector a longo prazo. A accesibilidade da cultura galega

como marca atractiva servird para potenciar non sé ao sector cultural e turistico, senén

ao resto da sociedade. Neste obxectivo expdiiense algunhas das medidas que

coordinaran a proxeccidn exterior da cultura galega, con campafas, programas de

colaboracién e a promocién dos diversos produtos culturais no exterior.

MEDIDAS:

6.1.1.

6.1.2.

6.1.3.

6.1.4.

6.1.5.

6.1.6.

6.1.7.

6.1.8.

6.1.9.

Creacion dunha comisidn interadministrativa na Xunta de Galicia que coordine e
impulse a accién cultural e linglistica féra da comunidade auténoma de Galicia.
Implantacion dunha marca de cultura de Galicia para favorecer a sua visibilidade
internacional.

Posta en marcha de actuacidns en colaboracidon con empresas culturais do sector
dos contidos dixitais para o posicionamento de Galicia a nivel internacional.
Creaciéon de programas e actividades de cooperacion cultural e artistica
conxuntas con outras entidades da Peninsula Ibérica, especialmente en zonas
limitrofes, de acordo coas necesidades de cada sector.

Fomento da visibilidade das obras literarias galegas no exterior.

Ampliacién dos catdlogos e repertorios que axudan a visibilizar as novidades dos
distintos sectores culturais galegos en feiras, mercados e programacions
sectoriais internacionais.

Aumento da promocion internacional da literatura infantil e xuvenil, e da
ilustracién galegas.

Fomento da presenza das manifestacions tradicionais da cultura galega no
exterior.

Fomento do turismo linglistico, baseado na comunicacién e na aprendizaxe

desde a cultura e lingua galegas, para estranxeiros.

111




5. MEDIDAS [k

6.1.10. Deseiio dun protocolo de actuacién entre Cultura e Turismo de Galicia para
publicitar os produtos turistico-culturais galegos no exterior.

6.1.11. Reforzo da figura da Cidade da Cultura de Galicia como escaparate cultural
representativo do pais, e como centro de informacidn para os visitantes sobre a
cultura en Galicia.

6.1.12. Colaboracién con organismos e entidades internacionais que favorezan a

presenza e visibilidade da cultura e lingua galegas.



5. MEDIDAS

LE6. POSICIONAMENTO INTERNACIONAL DA CULTURA GALEGA

OE 6.2. FAVORECER A EXPORTACION DAS INDUSTRIAS CULTURAIS GALEGAS

O impulso das industrias culturais galegas no exterior é indispensable para aumentar a

presenza do sector cultural no dmbito internacional. Este obxectivo fixa as prioridades

neste sentido, que van desde o impulso de medidas de cooperacién internacional,

fomento de acceso aos mercados culturais exteriores, bolsas de formacion, potenciacion

das exportacidns culturais, etc.

MEDIDAS:

6.2.1.

6.2.2.

6.2.3.

6.2.4.
6.2.5.

6.2.6.

6.2.7.

6.2.8.

6.2.9.

Impulso e desenvolvemento de plans sectoriais de internacionalizacién, coa
colaboracién dos axentes e industrias implicadas, para favorecer o acceso aos
mercados internacionais.

Fomento da participacion de empresas e industrias culturais galegas nas feiras,
mercados e programacions internacionais.

Desenvolvemento dunha estratexia para detectar os mercados de interese
receptivos 4 exportacion da cultura galega e as necesidades de posicionamento.
Potenciacion das exportacions do libro galego.

Apoio 3as traduciéns das obras en lingua galegas das editoriais galegas a outras
linguas de interese estratéxico para facilitar a sua difusién exterior.

Creaciéon dun evento profesional da musica de caracter internacional que
permita mostrar os artistas galegos a profesionais e empresas estranxeiras e do
resto de Espaiia.

Mellora do traballo en redes nacionais e internacionais, en colaboracién coas
industrias culturais galegas, especialmente para difundir a musica galega no
exterior.

Potenciacion da plataforma Galician Tunes cunha estratexia, plan e contidos
especificos, calendario de internacionalizacidns, etc.

Divulgaciéon do programa Films from Galicia para lle dar visibilidade internacional

as produciéns audiovisuais galegas.
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5. MEDIDAS

6.2.10. Impulso ao programa de bolsas e axudas para a participacion de profesionais do
audiovisual galego en foros de formacidén a nivel internacional.

6.2.11. Desenvolvemento de acciéns de promocién do audiovisual galego en festivais e
mercados de recofiecido prestixio.

6.2.12. Apoio a presenza de galerias de arte e de profesionais do sector das artes visuais
galegas en feiras e mercados féra de Galicia.

6.2.13. Realizar actividades que vinculen turismo e industrias culturais en festivais

nacionais e internacionais.
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5. MEDIDAS [EES

LE6. POSICIONAMENTO INTERNACIONAL DA CULTURA GALEGA

OE 6.3. ESTIMULAR A PARTICIPACION DOS CREADORES/AS GALEGOS EN
PROGRAMACIONS E FOROS CULTURAIS NO EXTERIOR

Neste obxectivo sindlanse as medidas que se pretenden adoptar para que as persoas
que realizan labores creativas no eido cultural teflan a posibilidade de acceder ao

mercado exterior mediante espazos e plataformas de difusién axeitados e eficaces.

MEDIDAS:
6.3.1. Creacidn e difusidon dun catdlogo de creadores/as e axentes culturais galegos de

cara a sula proxeccién exterior.

6.3.2. Fomento da presenza de artistas galegos nas feiras, mercados e festivais
culturais internacionais.

6.3.3. Potenciacion da cooperacion dos creadores galegos cos dmbitos xeograficos
atlanticos e, especialmente cos vinculados coas culturas celtas.

6.3.4. Impulso de linas de axuda para a participacion dos creadores literarios
(escritores, tradutores e ilustradores) en programas culturais internacionais de
acordo coas asociacions do sector do libro.

6.3.5. Potenciacion da Cidade da Cultura de Galicia como espazo e servizo de apoio a
creadores/as galegos na stia promocion exterior.

6.3.6. Desenvolvemento dun plan de promocidén exterior de creadores galegos
utilizando canles e espazos xa existentes (Instituto Cervantes, Instituto Camaes,
etc.) e fortalecendo os programas de intercambio de creadores e investigadores.

6.3.7. Desenvolvemento de bolsas internacionais individuais para a formacién cultural

en Europa.



5. MEDIDAS [EES)

LE6. POSICIONAMENTO INTERNACIONAL DA CULTURA GALEGA

OE 6.4. ESTABLECER LINAS DE ACTUACION CULTURAL COA GALICIA EXTERIOR

A emigracidn galega tivo e segue a ter un peso importante na sociedade galega. Cémpre
utilizar ese potencial como plataforma de acceso ao mercado exterior, cumprindo
tamén o obxectivo de manter e potenciar os lazos coa sociedade galega no estranxeiro e
dar visibilidade tamén as manifestacions culturais da Galicia exterior. Tamén vese
necesario desenvolver actuaciéns e esforzos en aspectos culturais dirixidos & diaspora

galega en todo o mundo.

MEDIDAS:
6.4.1. Impulso dun programa de potenciacion da proxeccidn internacional de Galicia a

través das comunidades galegas no exterior.

6.4.2. Elaboracién dun plan de actuacién que recolla, protexa e difunda o patrimonio
cultural, documental, bibliografico, histdrico e artistico das comunidades galegas
no exterior.

6.4.3. Fomento do uso e intercambio cultural nas infraestruturas, espazos, servizos e
axentes culturais no exterior.

6.4.4. Espallamento da lingua e culturas galegas féora das fronteiras territoriais de
Galicia, fomentando a aprendizaxe dixital a través das comunidades galegas.

6.4.5. Fomento de actividades formativas de cara & xuventude galega no exterior que
incidan no cofiecemento da historia, lingua e cultura galega.

6.4.6. Organizacién e desenvolvemento dun foro periédico da Galicia exterior dende a
Cidade da Cultura de Galicia para o intercambio de experiencias, xestidn,
programas, practicas e actividades culturais entre os diferentes axentes e

responsables.



5. MEDIDAS [k,

LE6. POSICIONAMENTO INTERNACIONAL DA CULTURA GALEGA

OE 6.5. IMPULSAR PROGRAMACIONS DE COOPERACION CULTURAL NO CAMINO DE
SANTIAGO

Os Camifios de Santiago e o Xacobeo son duas das expresions histdricas e culturais de
Galicia con maior proxeccién internacional. Cbmpre aproveitar esta potente ferramenta
turistica e cultural como plataforma que impulse non sé o propio valor dos Camifios de
Santiago, senén tamén a proxeccién das industrias, patrimonio e produtos culturais de

Galicia.

MEDIDAS:
6.5.1. Impulso do Plan de Promocion do Camifio de Santiago, co obxectivo de difundir

Galicia internacionalmente grazas a marca “Galicia, o bo camifio”.

6.5.2. Implantacion dun programa de apertura de igrexas e monumentos do Camiio.

6.5.3. Aproveitamento do Camifio de Santiago como elemento tractor no mercado
internacional, facendo fincapé na promocion da oferta cultural e paisaxistica de
Galicia.

6.5.4. Desefio de accidns culturais especificas dirixidas a aumentar a experiencia
cultural e a estadia dos peregrinos en Galicia.

6.5.5. Integracién da cultura xacobea e dos seus valores no ambito educativo.

6.5.6. Impulso das industrias culturais galegas dos caminos de Santiago de Compostela
para favorecer as suUas estratexias noutros escenarios internacionais de
caracteristicas similares.

6.5.7. Desefio dun programa cultural no Xacobeo 2021 que fomente o intercambio
entre o tecido cultural galego e o internacional.

6.5.8. Enlace cos principais centros artisticos e culturais portugueses e galegos a través

do Camifio de Santiago (Tomar, Alcobaca, Coimbra, Braga...).



5. MEDIDAS

LE6. POSICIONAMENTO INTERNACIONAL DA CULTURA GALEGA

OE 6.6. DESENVOLVER PROGRAMAS E ACTIVIDADES CULTURAIS NA CONTORNA DA
LUSOFONIA

A proximidade cultural, linglistica, histérica e xeografica de Galicia ao mundo luséfono é

dunha importancia e relevancia capitais, o que xustifica o desenvolvemento de medidas

gue fomenten e potencien esa relacion. A colaboracidon cultural con Portugal, o

desenvolvemento dun marco de relaciéns culturais cos paises de lingua portuguesa e a

consolidacidn de programas comuns nos diferentes dmbitos da cultura son algunhas das

medidas deste obxectivo.

MEDIDAS:

6.6.1.

6.6.2.

6.6.3.

6.6.4.
6.6.5.

6.6.6.

6.6.7.

6.6.8.

Desenvolvemento da Lei 1/2014 para aproveitamento da lingua portuguesa e
vinculos coa lusofonia.

Ampliacién do programa cultural Nortear entre a Xunta de Galicia e a Direcciéon
Rexional de Cultura do Norte de Portugal con mdis contidos e actividades.
Impulso de actuaciéons no dmbito cultural cos concellos que forman parte da
asociacion Eixo Atlantico.

Apoio aos clusteres culturais empresariais conxuntos.

Desenvolvemento das linas de actuacidon con Portugal e paises luséfonos no
ambito da coproducion internacional.

Potenciacion dos encontros e intercambios con Portugal en materia de arquivos,
bibliotecas, museos, casas-museo e fundaciéns de autor(a).

Desenvolvemento dun programa cultural dende a Cidade da Cultura de Galicia
gue vincule as actividades deste espazo con espazos e entidades similares do
ambito da Lusofonia.

Organizacion de xornadas profesionais que traten temas de producion e
lexislacion en material cultural (intercambio de musicos, estancias formativas en

pais alleo...)
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6. SEGUIMENTO

6. SEGUIMENTO

A elaboracién da ECG21 supdn o final dun proceso e o comezo doutro non menos
relevante: o da sua implementacion. A execucion dos obxectivos estratéxicos e das
medidas sinaladas nos apartados anteriores precisa contar coa participacion de todos os
axentes publicos e privados do ecosistema cultural de Galicia; e tamén precisa desa
participaciéon o seguimento da posta en practica das suas previsions e dos logros

obtidos.

Con esa finalidade, durante a sla execucidon disporase dun procedemento e dos
instrumentos de seguimento que permitan, por unha banda, determinar o grao en que
os contidos da ECG21 se estan a se desenvolver e conseguen os resultados esperados; e,
por outra banda, intervir con flexibilidade no seu desenvolvemento para se adaptar 3s

novas circunstancias que se presenten.

Daquela o seguimento do desenvolvemento da ECG21 realizarase a través da
elaboracién dun informe anual, durante o seu periodo de vixencia, que conterd toda a
informacién significativa sobre o avance da posta en marcha das suas previsidns. Este
informe, que serd incorporado como seccién da Memoria de Cultura que difunde
anualmente a Conselleria de Cultura e Turismo, serd enviada a todos os sectores da
cultura galega, para o seu cofiecemento, e serd enviada ao Parlamento de Galicia para

ter oportunidade de expofier os ditos avances aos grupos parlamentarios.

Para a elaboracion do informe anual, teranse en conta o sistema de indicadores de
progreso das diferentes accions, a informaciéon cuantitativa dispofiible a través das
entidades relevantes, e diferente informacion cualitativa que procederda de mesas de

traballo e entrevistas persoais cos diferentes axentes do sector cultural galego.
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